Vaquero Pifeiro, M., “La vitivinicultura italiana ante los retos del mercado global..."

LAVITIVINICULTURA ITALIANA ANTE LOS RETOS DEL
MERCADO GLOBAL ENTRE LOS SIGLOS XIXY

XX: ACTORES, TENDENCIAS, RESULTADOS!

Italian viticulture in the face of the challenges of the
global market between the nineteenth and twentieth
centuries: actors, trends, results

DOI: http://doi.org/10.33255/25914669/7264
ARK-CAYCIT:https://id.caicyt.gov.ar/ark:/s25914669/3viyoh15l

Manuel Vaquero Pineiro
https://orcid.org/0000-0002-1182-2574
Universita degli Studi di Perugia
Manuel.vaqueropineiro@unipg.it
Perugia

Italia

Recibido: 26/10/2025
Aprobado: 14/12/2025
Publicado: 15/04/2026

Resumen

Italia comenzé a dar sus primeros y titubeantes pasos en el mercado
internacional delvino entrefinales delsiglo XIXy comienzos delsiglo XX. Lo
hizo afrontando numerosas dificultades e intentando aproximarse al
modelo francés. Aunque el sector vitivinicola francés mostraba una solidez
muy superior para afrontar Los retos del mercado global, el vino italiano
logré ir afianzandose progresivamente. Ello se debié no sélo a ciertas
ventajas competitivas —como Llos precios mas bajos o el apoyo de las
numerosas comunidades italianas en el extranjero— sino también a la
politicadeinnovacionimpulsada por el Estado. Con el objetivo de reducir la
distancia que separaba al sector vinicola italiano del francés, el gobierno
puso en marcha una intensa labor de intervencion puablica que abarcé un
amplio abanico de iniciativas. Para el gobierno italiano era evidente la
necesidad de estimular la modernizacion del sector vinicola, tanto por
razones econémicas como de prestigio internacional.

Palabras clave: vino italiano - internacionalizacion - politica
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Abstract

Italy began takingits first, hesitant stepsinto the international wine market
between the late nineteenth and early twentieth centuries. It did so while
facing numerous difficulties and attempting to approximate the French

1 Este estudio se coloca en la linea de investigacion «Prodotti alimentari, bioeconomia, risorse naturali,
agricoltura e ambiente. Stili di vita e societa» financiada por la Universidad de Perugia para Los afios 2022-2024.
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model. Although the French wine sector possessed far greater strength to
meet the challenges of the global market, Italian wine gradually succeeded
in gaining a foothold. This was due not only to certain competitive
advantages —such as lower prices or the support of large Italian
communities abroad— but also to the innovation policies promoted by the
State. Aiming to reduce the gap separating the Italian wine sector from the
French one, the government launched an intensive program of public
intervention that encompassed a wide range of initiatives. For the Italian
authorities,the need to encourage the modernization of the wine sector was
evident, driven by both economic motivations and considerations of
international prestige.

Keywords: italian wine - internationalization — economic policy -
markets — propaganda

Introduccion

Italia comenz6 a dar sus primeros y titubeantes pasos en el mercado internacional del vino
entre finales del siglo XIXy comienzos del siglo XX. Lo hizo afrontando numerosas dificultades e
intentando aproximarse al modelo francés, que por entonces parecia inalcanzable,
especialmente en Lo relativo a los vinos de calidad superior y al champagne, auténtico simbolo
nacional (Kolleen & Guy, 2007; Garcia-Parquet, 2009). Aunque el sector vitivinicola francés
mostraba una solidez muy superior para afrontar Los retos del mercado global, el vinoitaliano
Llogré ir afianzandose progresivamente. ELLo se debié no sélo a ciertas ventajas competitivas —
como los precios mas bajos o el apoyo de las numerosas comunidades italianas en el
extranjero— sino también a la politica de innovacién impulsada por el Estado, auténtico factor
que impuls6 la renovacion del sector vitivinicola italiano (Vaquero Pineiro, Tedeschi & Maffi,
2022).

Con el objetivo de reducir la distancia que separaba al sector vinicola italiano del francés, el
gobierno puso en marcha una intensa labor de intervencion publica que abarcé un amplio
abanico de iniciativas como la concesion de premios en metalico para la fundacion de
cooperativas y bodegas; la creacion de escuelas especializadas en vinicultura y enologia; la
distribuciéon de préstamos para adquirir maquinaria moderna, y el establecimiento de
comisiones destinadas a combatir la filoxera y otras plagas que afectaban a la vid. Un aspecto
particularmente curioso fue la realizacion de experimentos en el ambito del transporte
maritimo. EL Estado autorizaba a los vinicultores a cargar cajas de vino en veleros y vapores
incluso militares que efectuaban travesias oceanicas, con el fin de estudiar, a su regreso, el
impacto que los largos viajes tenian sobre la conservacion del producto. Con un método
marcadamente empirico, se buscaba obtener informacion directa para corregir errores de
embotellado y embalaje, aspecto esencial para el envio de vino hacia destinos Lejanos como Los
paises del sudeste asiatico.

En conjunto, cabe afirmar que, hacia finales del siglo XIX, el sector vinicola italiano entré en
una nueva fase gracias, sobre todo, a la enérgica intervencion del gobierno de Roma (Unwin,
1991). Las medidas estatales resultaron decisivas, especialmente en lo referente a la
internacionalizacion del vino italiano. Aunque Llos efectos no fueron inmediatos, comenzé a
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vislumbrarse una mentalidad mas abierta y receptiva, dispuesta a dejar atras la etapa en la que
las bodegas francesas monopolizaban el mercado abasteciéndose de grandes cantidades de
vino italiano a granel.

Para el gobierno italiano era evidente la necesidad de estimular la modernizacion del sector
vinicola, tanto por razones econémicas como de prestigio internacional. Afinales del siglo XIX, y
siguiendo el ejemplo de Francia, se consideraba imprescindible producir vinos capaces de
competir con Los mejores a nivel mundial e incluso de ser servidos en Los banquetes oficiales.
Bajo esta perspectiva, el caso italiano encaja perfectamente enel concepto de “enodiplomacia”
(Negrin & Lacoste, 2022), entendido dentro del marco mas amplio de la “gastrodiplomacia”
(Ranta & Ichijo, 2022, pp. 132-134), término empleado por primera vez en 2002 para describir la
politica del gobierno tailandés de utilizar su gastronomia como herramienta de identidad y
promocion cultural. En definitiva, si Francia habia logrado construir una parte esencial de su
prestigio internacional gracias a sus vinos —incluido el champagne—y a su refinada cocina
(Kolleen & Guy, 2007), Italia no podia permitirse quedar rezagada.

La hegemonia de la cultura enolégica y gastrondémica francesa empez6 a suscitar criticas
entrequienesconsideraban quelasrelacionesinternacionales nopodiandesligarse de lacomida
y la bebida. Era imprescindible que Italia se convirtiera en una potencia capaz de ofrecer a sus
huéspedes de honor una imagen acorde con la grandeza de las ruinas del antiguo Imperio
romano y, al mismo tiempo, con la novedad de un patrimonio enogastronémico de excelencia.
No sorprende, por tanto, que desde los ultimos anos del siglo XIX los vinos italianos
comenzaran a aparecer en Los mends de la casa real y de los mejores restaurantes de las
grandes capitales europeas y del continenteamericano.

En 1891, Pellegrino Artusi publicé la primera gran guia de la cocina italiana (Artusi, 1891),
mientras que casi de forma contemporanea el barén Bettino Ricasoli —presidente del gobierno
entre 1866 y 1867— definid en su castillo de Brolio (Toscana) la formula del célebre Chianti
(Ciuffoletti, 2009). A esto se suma el caso del conde Camillo Benso di Cavour, quien transformé
su finca en Piamonte en un centro de produccién de vinos de calidad siguiendo el modelo
francés. No por casualidad, el principal artifice de la Italia unida viajaba con frecuencia a Francia
para conocer de primera mano las técnicas mas avanzadas en viticulturay enologia. Todo ello
pone de manifiesto, unavez mas, laestrecha relacion —cuando no abierta competencia— entre
Italia y Francia en materia vinicola, una dinamica que seinicié a finales del siglo XIX y que sigue
vigente en la actualidad. EL objetivo de este estudio es el de poner de relieve algunos de Los
principales aspectos y protagonistas que consintieron al vino italiano de superar la dimension
localparaconvertirseenunproducto adapto al mercado internacional.

Produccion y exportacion: un dificil inicio

Los antiguos griegos Llamaron Enotria a la peninsula italiana, “la tierra del vino", y ese
apelativo haacompanado al paisalo largo de toda su historia (Bonardi, 2014). A finales del siglo
XIX, momento desde el cual disponemos de las primeras estadisticas oficiales fiables, Italia
producia entre 40 y 50 millones de hectélitros de vino (Figura 1). En la actualidad la cifra se
mantiene en niveles similares, después de haber alcanzado un maximo de mas de 80 millones
de hectdlitros en 1980. Si se considera que la produccion mundial de vino ronda hoy los 250
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millones de hectélitros, ello implica que la italiana representa alrededor del 17,6% (Anderson,
Nelgen & Pinilla, 2017: 180-181). Aunque estos nidmeros pueden variar cada ano debido a las
condiciones climaticas que condicionan la vendimia, la produccion francesa se sitda igualmente
en torno a los 40 millones de hectélitros. En conjunto, ambos paises europeos concentran casi
el 40% de la produccion mundial. A comienzos del siglo XX este porcentaje era incluso muy
superior, Llegando a aproximarse al 64%. Evidentemente, a Lo largo del dltimo siglo se han
producido miltiples transformaciones que han configurado una geografia mundial del vino
mucho menos concentrada en un reducido grupo de paises europeos. No obstante, nuestro
objetivo no es analizar la situacién actual, sino centrar la atencion en la etapa de transicion
entre los siglos XIX y XX, cuando el vino italiano comenz6 a abrirse paso en el mercado
internacional.

Figura 1. Produccién italiana de vino (millones de hectélitros) (1861-1920)

Fuente: Vaquero Pifeiro, Tedeschi & Maffi, 2022, p. 137.

Recordando que Italia nunca ha dejado de ser un pais en el que la produccién y el comercio
del vino han desempefado un papel socioeconémico fundamental (Vaquero Pifieiro, Tedeschi &
Maffi, 2022), pues se trata de un cultivo extendido por todo el territorio —desde los valles
alpinos hasta las pequenas islas mediterraneas—, conviene subrayar que las abundantes
vendimias no implicaban necesariamente vinos de buena calidad. Mas bien ocurria Lo contrario.
En la segunda mitad del siglo XIX era comun afirmar que en Italia no se sabia elaborar vino apto
para el comercio exterior. Los problemas eran numerosos. Uno de Los mas graves era la
precariedad de las bodegas, que carecian de las condiciones necesarias para una correcta
fabricacién y conservacion. Predominaban cuevas y locales subterraneos, himedos, sin luz ni
ventilacion, que favorecian la proliferacion de mohos y otros microorganismos perjudiciales
para la fermentacion. Como muy pocos conocian las técnicas de vinificacion, Los vinos solian
avinagrarse en poco tiempo. Otros fallos habituales eran la escasa calidad de la maquinaria
utilizada, la ausencia de seleccién de las uvas y el uso continuado de recipientes envejecidos. EL
resultado de este cimulo de deficiencias era que el vino italiano gozaba de una reputaciéon muy
pobre en el extranjero, Lo que se traducia en exportaciones minimas.
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De hecho, las exportaciones de vino italiano oscilaron entre 250.000 y 500.000 hectdlitros
entre 1862 y 1878, equivalentes apenas al 11% de la produccion total (Federico & Martinelli,
2018: 144-148). La tendencia cambia entre 1879 y 1887, cuando las exportaciones aumentan de
un millén a tres millones de hectdlitros. Se trata sin duda de unafasedecrecimiento, perodebida
sobretodo al aumento de las importaciones francesas de vino italiano de corte. Son Los afos en
que los vinedos franceses sufren Los estragos de la filoxera (Simpson, 2011: 31-44) y, ante la
magnitud de Los dafos, se hace imprescindible importar grandes cantidades de vino del sur de
Italia, idéneo por sus caracteristicas para reforzar Los vinos franceses mas suaves. En este
contexto, algunas importantes casas vinicolas francesas, necesitadas de garantizarse el
abastecimiento, establecieron grandes plantaciones en las regiones meridionales italianas e
impulsaron el cultivo de las variedades mas adecuadas (Pinilla & Ayuda, 2007). Durante esta
etapa, las exportaciones de vino italiano de corte a Francia alcanzaron los 2,7 millones de
hectélitros, de modo que practicamente la totalidad del vino exportado por Italia tenia como
destino el mercado francés (véase Figura 2).

Figura 2. Exportaciones de vino italiano (1861-1915). Hectélitros

Fuente: Vaquero Pineiro, Tedeschi, Maffi, 2022: 137

En realidad, esta coyuntura favorable duré pocos anos. El estallido de la guerra aduanera
franco-italiana en 1889 provoc6é un desplome repentino de las ventas de vino italiano en
Francia. Ya en 1888 las exportaciones habian caido a 817.000 hectélitros, y un afno después
tocaronfondo con apenas 172.000. Este cambio brusco de escenario supuso un auténtico trauma
para el sector vitivinicola italiano, que de un dia para otro perdia su principal —y casi tnico—
mercado exterior. Francia, en poco tiempo, sustituyé el vino italiano por el argelino o el espanol,
igualmente idoneos para las operaciones de corte (Pan- Montojo, 1995). Desde la perspectiva
italiana, las ventas a Francia fueron reemplazadas gradualmente por exportaciones hacia otros
mercados europeos, como el aleman y el suizo. Con todo, Lo mas significativo es que en Italia no
tardé en plantearse la necesidad de poner en marcha programas de intervencion orientados a
la reconversion del sector. Tras la crisis de los anos ochenta, el pais dejo de ser casi
exclusivamente un exportador de vinos fuertes de corte vendidos a granel, y comenzé a forjarse
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una reputacion internacional a medida que se orientaban los esfuerzos hacia la produccion y
comercializacion de vinos embotellados de mayor calidad.

El impacto de la filoxera

El parasito fue identificado por primera vez en Europa entre 1863 y 1865, en el departamento
francés de Gard. A partir de ese momento, y debido a la ausencia de remedios eficaces, la plaga
se propago rapidamente. En 1878, de Los aproximadamente 2,5 millones de hectareas de vifiedo
cultivadas en Francia antes de la llegada de la enfermedad, 373.443 ya habian sido destruidas
por la filoxera (Scassellati, 1899, p. 45). AL no encontrar resistencias, la enfermedad alcanzé
asimismo los vinedos de otros paises europeos, como Alemania, Suiza, Hungria y Espana. La
plaga llegé a Italia relativamente tarde. Desde un punto de vista temporal, la difusion de la
filoxera coincidio ademas con los danos causados en la viticultura europea por otros insectos y
parasitos, entre Los cuales el mas conocido y temido era el oidio. Ante el temor de una nueva
enfermedad desconocida, las soluciones adoptadas no fueron inmediatas. En general, en
Europa reinaba una gran confusién. Aunque la prensa y las revistas especializadas alertaban
insistentemente sobre el peligro inminente, la reaccion inicial fue bastante indiferente. Ni los
campesinos ni Los propietarios estaban dispuestos a modificar sus pautas de conducta, sobre
todo si ello implicaba un aumento del esfuerzo o de Los gastos de cultivo.

Frente a lLa amenaza que ponia en riesgo la viticultura europea, el gobierno italiano adopté
entre 1872 y 1878 diversas medidas legislativas para establecer un cordén sanitario (Dandolo,
2010). Una primera consecuencia fue el fortalecimiento del papel del Estado en la gestion de la
economia agricola. En concreto, se atribuyé a las comisiones ampelograficas la responsabilidad
de intensificar la vigilancia del territorio, lo que obligaba a los productores a denunciar
cualquier planta sospechosa.

Antes de la LlLegada masiva de la filoxera, los viticultores italianos vivieron entre las décadas
de 1870y 1880 una fase particularmente favorable, impulsada por un notable incremento de las
exportaciones de vino hacia Francia, con el objetivo de compensar el colapso de la produccion
francesa. Aprovechando este contexto favorable, el Estado italiano intervino para promover el
desarrollo de la produccién nacional. Sin embargo, como antes se ha mencionado, este
escenario cambié bruscamente después de 1888, no tanto por la penetracion de la filoxera en
Italia sino por la guerra arancelaria entre Italia y Francia, que en menos de un ano dej6 de
importar vino italiano. En este sentido, se aprecia una dinamica similar a la de la vitivinicultura
espanola, con la diferencia de que las exportaciones ibéricas se beneficiaron del conflicto
franco-italiano (Oestreicher, 1996).

Ante el avance de la filoxera, el gobierno italiano puso en marcha una campafia de
informacion y concienciacion. Se enviaron jovenes técnicos a Francia para estudiar la
enfermedad y conocer las medidas que alli se aplicaban. A pesar de estas iniciativas, Los
primeros focos italianos fueron detectados en 1879 en las provincias de Como y Milan. Aunque
inicialmente se traté de pocas hectareas (24,58), completamente destruidas, pronto
comenzaron a llegar noticias de vifiedos afectados en otras zonas de la peninsula (Porto
Maurizio, Messina, Caltanissetta, Agrigento, Catania, Reggio di Calabria y Sassari).
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En este contexto, 1881 fue un ano decisivo. Se creé Lla “Comision Consultiva sobre la Filoxera”,
el gobierno italiano suscribié el Acuerdo de Berna —que buscaba establecer un marco
internacional para frenar la difusion de la enfermedad—, se celebré en Milan el primer
congreso nacional sobre la filoxera y en la isla de Montecristo se instalé el primer vivero para
Lla produccion de vides americanas. Con estas iniciativas se intentaba conciliar Los derechos de
Los propietarios privados con los intereses del Estado, empenado en frenar la propagacion del
parasito mediante la erradicacion de plantas afectadas. Sin embargo, estas medidas generaron
polémicas y tensiones, especialmente en Sicilia, donde muchos propietarios se opusieron a las
inspecciones técnicas realizadas por los técnicos gubernamentales.

Otro problema importante fue la falta de mano de obra capacitada para utilizar las
sustancias a base de sulfuro. La filoxera puso de manifiesto la escasa formacion de los
agricultores y los pequefos propietarios. Se intenté resolver estas carencias recurriendo al
ejército, pero la medida no produjo los resultados esperados pues el Estado tampoco disponia
de los recursos necesarios para importar grandes cantidades de sulfuro.

En 1886, el gobierno destind mas de 6 millones de liras para combatir la filoxera y otras
plagas que afectaban a la vid. Los datos referidos al afno 1898 muestran que Los centros
afectados superaban Los 800 (Figura 3). Si hasta finales de la década de 1880 La expansion habia
sido relativamente lenta, a partir de 1890 se observa una fuerte aceleracion en el nimero de
municipios en los que se detect6 Lla plaga. La expansion es evidente: la enfermedad entré en una
fase de despegue claro a finales de Los afios ochenta, pasando de pocas hectareas afectadas a
superficies mucho mas extensas. En este periodo se pas6é de 8.456 a 109.426 hectareas
devastadas. A finales del siglo XIX, Sicilia era la region mas dafnada, sequida de Cerdefa y
Calabria, con 10.000 hectareas danadas. Entre 1879y 1914, la superficie de vifiedos arrasada por
La filoxera super6 Llas 600.000 hectareas.

Figura 3. Ayuntamientos afectados por la filoxera (afios 1879-1898)

Fuente: Bollettino di notizie agrarie, 1889 y 1900.
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A comienzos del siglo XX, entre 41 y 46 provincias —casi el 66,6% del total— estaban
afectadas por la filoxera. Los ayuntamientos contaminados ascendian a 1.687, ademas de otros
500 considerados en situacion de riesgo. Desde un punto de vista cuantitativo, en 1905 las
provincias con mayor ndmero de municipios afectados eran Como (117), Bérgamo (59) y Lecco
(61) en Lombardia; Porto Maurizio (82) en Liguria; Reggio Calabria (80) en Calabria; y Messina
(99) en Sicilia.

Con todo, estos datos ocultan un hecho significativo: en una primera fase, la filoxera afecto
realmente a un nidmero limitado de provincias. Amplias zonas del pais —como buena parte de
Llas regiones centrales— sufrieron dafnos mucho menores. Esto explica que precisamente en Los
anos de la plaga se consolidara en Italia el primer ndcleo de empresarios vitivinicolas
modernos, mas sensibles a la calidad del vino y de Los procesos productivos. Gracias a las
fuentes contables sabemos que en esos afos se construyeron bodegas modernas y se plantaron
numerosas vides jovenes. Por lo tanto, detras de las cifras de municipios afectados y de
hectareas devastadas se esconde una realidad mucho mas compleja.

Entre las iniciativas adoptadas por el Estado para frenar la propagacion de la enfermedad y
para impulsar la recuperacion de los vifiedos destruidos destaco la creacion de consorcios que
agrupasen a los pequefos propietarios. Sin embargo, su constitucion generé problemas
significativos. Uno de Los principales obstaculos era la cuestion del reparto de Los gastos: Los
particulares exigian que el Estado asumiera integramente Los costes. Para hacer frente a estas
resistencias, el gobierno aprob6 ayudas fiscales y econdémicas destinadas a los propietarios
afectados. Asi, en 1913 se autoriz6 la concesion de préstamos ventajosos para la compra de vides
americanas, con el objetivo de facilitar la reconstruccion de Los vifiedos perdidos. De este modo,
la filoxera acentud las divisiones entre pequenos y grandes propietarios, asi como entre la
propiedad privaday el Estado.

Otra cuestion espinosa era determinar si el Estado podia obligar a todos Los propietarios de
vinedos a adherirse a los consorcios. Una de las soluciones adoptadas fue la creacion de
comisiones provinciales integradas por representantes de las camaras de comercio y otras
instituciones Locales. Esta via, sin embargo, mostraba claramente sus limites, ya que resultaba
imposible inspeccionar la totalidad de Los vifiedos del pais. Ademas, la experiencia francesa
demostraba que poco servian las conferencias y Los concursos con premios: la verdadera
solucion residia en la formacion practica y tedrica. De ahi la importancia de crear una red
capilar de viveros agricolas pablicos y privados distribuidos por toda la peninsula. Desde esta
perspectiva, la filoxera contribuyé al nacimiento en Italia de un dindmico sector empresarial
dedicado al comercio de vides americanas y de plantas en general. En 1892 funcionaban en el
pais mas de cien viveros, de los cuales 47 eran privados, 36 publicos y 17 pertenecian a
instituciones privadas.

A la luz de lo expuesto, resulta evidente que las medidas adoptadas para frenar la difusion
de la filoxera crearon las condiciones para la formacion de una politica agricola de alcance
nacional. EL objetivo era superar los localismos mediante la aplicacion de disposiciones de
caracter general. Mas alla de la gravedad de los danos causados por la plaga, ésta ofrecio al
Estado la oportunidad de vencer las resistencias que hasta entonces habian condicionado
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negativamente el desarrollo de la agricultura italiana. Un ejemplo elocuente Lo proporciona la
evolucion de las cooperativas vinicolas.

Las cooperativas vitivinicolas surgieron en Italia entre finales del siglo XIX y la llegada del
fascismo, como respuesta a las debilidades estructurales de la viticultura y la enologia del pais.
Cuando en la década de 1870 comenz6 a difundirse la idea de aplicar el modelo cooperativo al
sector del vino, ya existian en Italia sociedades vitivinicolas promovidas por grandes
terratenientes, nobles y burgueses, pero contaban con pocos socios y, sobre todo, carecian de
una auténtica estructura cooperativa. Las cooperativas propiamente dichas no comenzaron a
expandirse hasta finales del siglo XIX, al calor de los resultados positivos obtenidos en
Alemania por asociaciones que reunian a mas de 200 miembros y que impulsaban la renovacion
de las técnicas y métodos de cultivo. Estos precedentes favorecieron la idea de crear
asociaciones de viticultores capaces de gestionar de manera colectiva las inversiones
necesarias para modernizar la viticultura y la elaboracion del vino (Simpson, 2000).

Los efectos de los cambios que afectaron al mundo vitivinicola italiano se hicieron
particularmente visibles a principios del siglo XX. La filoxera y la consiguiente caida de ingresos
obligaron a los viticultores a injertar vides mediante consorcios publicos, los vinos de Los
mejores productores (incluidas las bodegas sociales) comenzaron a ganar prestigio entre los
consumidores, y las instituciones publicas otorgaron premios a los vinos de mayor calidad,
facilitando su acceso a los mercados internacionales. Ante el empuje que estaba adquiriendo el
sector del vino, la idea de formar una cooperativa se volvié mas atractiva, Lo que incremento el
ndmero de bodegas sociales. Para lograr este desarrollo fue fundamental la intervencién de las
instituciones puablicas, que promovieron activamente la creacion de nuevas cooperativas
(Planas, 2016). En 1902, por ejemplo, se convocé un concurso dirigido a asociaciones y bodegas
productoras de vinos de “tipo constante”, con el fin de fomentar la elaboracién de caldos con
caracteristicas claramente identificables para los consumidores y capaces de generar fidelidad.

En este punto surge la necesidad de evaluar si la filoxera tuvo repercusiones negativas en la
produccién de vino en Italia. Se trata, sin duda, de una cuestién clave para comprender tanto el
impacto econémico de la plaga como su percepcion social. Si tomamos como referencia los
datos de la Figura 1, entre 1861y 1920 la produccién de vino en Italia pas6 de 19 a 47 millones de
hectélitros. Aunque estas cifras deben interpretarse con cautela, revelan una tendencia general
al crecimiento. Hasta 1906 se observa un aumento regular y, a partir de entonces y hasta la
Primera Guerra Mundial, se concentra la fase de expansion mas significativa. La etapa que
interesa analizar con mayor atencion es la anterior y posterior a la década de 1880, momento
en que la filoxera comenzé a difundirse por Italia. Se observa un notable descenso de la
produccién en 1888-1890 —de 32 a 21 millones de hectdlitros—, pero esta caida se explica sobre
todo por el cierre del mercado francés, que dej6é de importar Los vinos tintos robustos del sur de
Italia. Superado este episodio de contraccién, la produccién volvié a crecer durante Los dltimos
anos del siglo XIX sin cambios sustanciales. Entre 1888 y 1898 se registran algunas crisis
coyunturales (como las de 1894- 1897), pero la impresion general es que el sector vitivinicola
italiano mostré un elevado grado de resistencia a pesar de la propagacion de la filoxera. En
otras palabras, no parece que la filoxera haya condicionado de manera decisiva la produccién
de vino en Italia.
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Vinos artificiales, vinelli y prohibicionismo en los Estados Unidos

Aunque las cifras sean bajas si las comparamos con las de Francia, desde Los altimos arnos
del siglo XIX se nota un Lento pero continuo aumento de Las exportaciones de vino embotellado
(Pinilla & Ayuda, 2007). Pasar de la venta de vino a granel a vino embotellado supone un cambio
de mentalidad enoldgica fruto tanto de las iniciativas tomadas por el gobierno como del
nacimiento de una moderna industria vitivinicola en Italia, mucho mas abierta a la introduccién
de mejoras tecnolégicas y comerciales (Carmona, Colomé & Pan- Montojo, 2004). Es cierto que
tal cambio de rumbo no fue ni facil ni inmediato. Habia que superar muchas resistencias
radicadas entre la poblacién y los productores. EL mercado nacional estaba habituado a vinos
de poca calidad pero que costaban poco. Una practica muy difundida en Italia era el consumo de
los Llamados vinelli, es decir vinos aguados obtenidos al final del prensado cuando, tras la
extraccion del mosto, a los restos de las uvas se le afadia agua (Cettolini, 1916: 278-282). Se
trataba de un tipo de bebida perfectamente legal y profundamente radicada entre la gente,
especialmente si nos referimos a Los sectores populares de la sociedad (Vecchi, 2017) los cuales
de esta forma podian disponer de una bebida que garantizaba una cierta dosis de calorias, pero
mucho menos caray que se bebia con mucha mayor facilidad pues el agua ademas de reducir el
nivel de alcohol en parte ayudaba a compensar el desagradable sabor del vino puro o genuino
mal conservado. Igualmente, la mezcla de vino y agua tenia también una razon fiscal. EL vino
puro para ser introducido en las ciudades tenia que pagar el derecho de aduana municipal
(Moricola, 1998), obligacion que en cambio no afectaba al vinello el cual podia ser vendido sin
el peso de los impuestos, Lo que favorecia que tuviese un precio inferior.

Otra costumbre muy radicada en Italia a finales del siglo XIX era la fabricacion de los
LlLamados vinos artificiales, incluso sin emplear uva como indicaba la publicidad. De nuevo nos
encontramos ante una usanza destinada a satisfacer una demanda proveniente de los sectores
sociales mas populares, que se tenian que contentar con bebidas que tuviesen un cierto sabory
color de vino. Detengdmonos por un momento en la fabricacion de los “vinos sinuva"y paraello
nada mejor que utilizar alguna de las tantas recetas o formulas incluidas en los numerosos
manuales populares que circulaban libremente por el pais. Desde este punto de vista las
publicaciones resultaban muy atractivas pues daban Los consejos oportunos para la fabricacion
en casa de un buen vino que se asemejase, por ejemplo, al mejor Borgona francés. Bastaba
mezclar respetando las dosis justas alcohol con azdcar, miel, esencias, jarabes de fruta y
substancias colorantes para transformar el vino blanco en tinto. De hecho, Los 'vinos artificiales'
alimentaban numerosas dudas pues no resultaba facil fijar una distincion precisa entre vinos
naturales, “multiplicados” y artificiales.

Por supuesto no s6lo en la Italia de finales del siglo XIX se consumian 'vinos artificiales'. Era
normal encontrarlos en otros paises europeos en Los que desde Los afos setenta del siglo se
comenzaron a aprobar leyes dirigidas a limitar e incluso prohibir dicho tipo de bebidas. Uno de
Los primeros paises que intenté disciplinar este sector comercial fue Austria donde en 1879 se
aprob6 una ley que imponia severas restricciones a la fabricacion y a la comercializacion de
‘vinos artificiales' (Gabba, 1887). Quizas a causa del generalizado consumo que se hacia de los
‘'vinos aguados' y de los vinos artificiales, en las estadisticas de consumo medio de vino per-
capita Italia aparece por detras de Espana, Franciay Portugal: 91 litros en comparacién con Los
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155, 112 y 95 respectivamente (Giglioli, 1903: 251). De ahi que la tesis del menor consumo de vino
en lItalia, tendria que ser matizada para contemplar, ademas del vino puro o genuino, una
amplia gama de bebidas alcohélicas de calidad inferior que se asemejaban al vino (Stanziani,
2004, 2005).

Lo cierto es que, desde Los ultimos arnos del siglo XIX, en Los paises europeos — incluida Italia
(Simpson, 2011: 46-47)— comenzaron a imponerse normativas sobre la higiene y el fraude
alimentario, con medidas de control y represion de la adulteracion que afectaban también al
vino (Lonni, 1998). En el caso italiano, la primera ley de salud publica que abordé el problema
de la higiene de alimentos y bebidas fue la de 1888, que incluyé varios articulos relevantes para
nuestro tema de investigacion. EL primero prohibia la venta de sustancias destinadas a la
elaboracion de bebidas y alimentos que estuvieran deterioradas o fueran nocivas para la salud
humana. La misma prohibicion se aplicaba a los recipientes preparados o utilizados de forma
inapropiada, como las botellas. EL articulo siguiente regulaba el uso de colorantes en la
preparacion de bebidas y alimentos.

EL paso siguiente fue la aprobacion, en 1900, de una ley especifica destinada a combatir el
fraude en la produccién y venta de vino (Stanziani, 2003). Esta normativa establecia que los
vinos genuinos debian elaborarse nicamente con uvas frescas, prohibiendo su produccién a
partir de uvas secas o mediante ingredientes mezclados. La ley no se aplicaba a los ya
mencionados vinelli: el Gnico requisito era que, en Los establecimientos publicos, los recipientes
Llevaran un cartel con la denominacion de vini di graspi o di vinacce. Desde este punto de vista,
la ley de 1900 confirmaba la coexistencia en Italia de dos mercados vinicolas: uno compuesto
por vinos “genuinos” o “puros" y otro, igualmente significativo, formado por un amplio abanico
de vinos de categoria inferior.

Las leyes italianas —como las de otros paises europeos— deben situarse en un marco
internacional marcado por las primeras campanas prohibicionistas en los Estados Unidos
(Hames, 2012). Aunque la fase decisiva de la LlLamada “ley seca” se desarroll6 entre 1920 y 1933,
ya a finales del siglo XIX se hacian sentir los ecos de una heterogénea constelacion de
movimientos y grupos de presion, como el “Movimiento por la Templanza", opuestos a todo Lo
relacionado con el alcohol. Aunque este no sea nuestro objeto de estudio, la creciente
intolerancia que se imponia en los Estados Unidos (Tracy, 2005) tuvo repercusiones también en
Europa, donde aumenté el interés cientifico y politico por Los efectos negativos —incluidos los
morales— asociados al consumo excesivo de bebidas alcohdlicas.

Si nos limitamos al ambito comercial, las tendencias imperantes en uno de los principales
mercados de importacion, el estadounidense, tuvieron importantes repercusiones para el
sector vinicola italiano. Los productores se vieron obligados a respetar las Lleyes
norteamericanas —como la Pure Food and Drug Act de 1906— cada vez mas estrictas en
materia de importacion de bebidas y alimentos (Harvey, 1989). Ante esta situacion, los
productores italianos que comenzaban a abrirse al mercado internacional se vieron obligados
a reducir el grado alcohélico de sus vinos, no solo para ajustarse a la Llegislacion
estadounidense, sino también para adaptarse al gusto de los clientes de los mejores
restaurantes internacionales, poco habituados a la dureza y al elevado grado alcohélico de
muchos vinos italianos. Es Lo que ocurrié con el Chianti, uno de los pocos vinos italianos
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conocidos a comienzos del siglo XX y que gozaba de cierta reputacion hasta el punto de figurar
en los mends de los locales mas prestigiosos (Meloni & Swinnen, 2018). Para no perder esa
posicion, fue imprescindible reducir su graduacién alcohélica, lo que permitia introducirlo en
Llos Estados Unidos, superando tanto las exigencias Legales como la oposicion de Los sectores
prohibicionistas mas intransigentes.

Todo ello conllevaba, ademas, que los productores aprendieran a exportar vino embotellado
y etiquetado. En Italia era habitual que las botellas se vendieran sin etiqueta, pues el mercado
interno estaba dominado por el vino a granel o de calidad modesta; pero esta practica no era
valida en el extranjero. Las autoridades estadounidenses, por citar el caso mas significativo,
exigian que todas las bebidas importadas llevaran una etiqueta que permitiera identificar el
contenido, el origen y las caracteristicas del producto. Se trataba de una medida dirigida a
combatir el fraude y la circulacién de productos nocivos para la salud (Vaquero Piiieiro & Maffi,
2018). Por tanto, no bastaba con escribir en italiano o exhibir una medalla alusiva (véase figura
4). Para superar los estrictos controles aduaneros, las botellas debian cumplir una serie de
requisitos que, por un lado, Limitaron el nimero de casas exportadoras —favoreciendo a las que
contaban con mayores recursos econémicos—, pero, por otro lado, incentivaron la
internacionalizacion del vino italiano. Para un sector enoldgico que, a finales del siglo XIX,
seguia mostrando numerosas debilidades estructurales, las reglas del mercado internacional
impusieron un cambio profundo en la cultura empresarial.

Figura 4. Etiqueta italiana de vino (afio 1878)

Fuente: © foto autor

Entre Los numerosos ejemplos que pueden documentar esta fase de transicion, destacan Los
informes redactados por los jurados de las exposiciones internacionales en las que el vino
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italiano comenz6 a competir con Los mejores vinos franceses o alemanes. Si nos remitimos, por
ejemplo, a las primeras exposiciones de Londres y Paris, el panorama aparece plagado de
criticas y observaciones negativas (Vaquero Pifeiro, Tedeschi & Maffi, 2022: 49). Los miembros
de las comisiones encargadas de juzgar la calidad de Los vinos afirmaban que Los italianos eran
de mala calidad; muchas botellas Llegaban deterioradas tras largos viajes durante Los cuales
los tapones se soltaban, pues no se empleaban las mdaquinas mas modernas para su
embotellado. En el caso de Los vinos blancos, un defecto habitual era su tendencia a fermentar
durante el transporte, convirtiéndose en una bebida de sabor desagradable. En resumen, un
espectaculo desalentador que impedia que el vino italiano reuniera Los requisitos minimos para
ser exportado.

ElL panorama comenzé a mejorar a partir de la Exposicion Internacional de Viena de 1873,
cuando el gobierno decidié que, antes de enviar los vinos al certamen austriaco, éstos debian
ser examinados por una comisién nacional de expertos. Dicha comision tenia la mision de
corregir Los errores cometidos en exposiciones anteriores, en las cuales los productores
italianos habian participado sin preparacion ni conocimiento adecuado. La mayoria habia
incurrido en el error de confundir las pequefas exposiciones locales o incluso nacionales con
las grandes exposiciones internacionales. No comprendian que, aunque sus vinos fueran de
buena calidad para el mercado interno, en Las competiciones internacionales apenas lograban
obtener valoraciones mediocres. Esta situacion perjudicaba ademas a los pocos productores
que realmente se esforzaban por elaborar vinos capaces de competir a nivel mundial.

Otro grave problema era la variedad de nombres atribuidos a Los vinos. Algunos llevaban
denominaciones fantasiosas derivadas de la mitologia, la historia, la geografia o incluso del
apellido familiar. A pesar de ello, lLa comision gubernativa de 1873 abord6 de forma innovadora
cuestiones como la relacion entre el vino y las zonas de cultivo de la vid. Aunque todavia no se
empleaba el concepto de terroir, se plante6 por primera vez la necesidad de definir qué era un
“vino tipico”, es decir, un vino que reuniese un conjunto de caracteristicas y cualidades capaces
de ser reconocidas también a nivel internacional.

Los vinos “tipicos” identificados por la comision fueron: Barolo, Nebbiolo, Grignolino,
Barbera, Bonarda, Caluso, Chianti, Montepulciano, Pomino, Lambrusco di Modena, Valpolicella
di Mantova, Vernaccia di Sardegna, Moscato, Marsala di Sicilia, Lacrima di Calabriay Capri. Las
autoridades francesas ya habian comprendido laimportancia econémica de la denominacion de
origen (Stanziani, 2004), pues ésta ofrecia al comprador la garantia del origen del producto y,
por tanto, constituia un factor fundamental para favorecer las ventas. Esta posicion se
consolidé tras la firma del Acuerdo Internacional de Madrid de 1891 sobre el registro de marcas
industriales y comerciales. EL gobierno italiano, sin embargo, no ratificé dicho tratado debido a
La difusién en Italia de licores fabricados bajo la denominacion francesa de “cofac”. EL problema
no se resolvié hasta la década de 1960, cuando, tras mdltiples vacilaciones, se aprobd
finalmente la actual legislacion italiana sobre las denominaciones de origen (Higgins, 2018).

Los vinos “tipicos” identificados por la comisién fueron: Barolo, Nebbiolo, Grignolino,
Barbera, Bonarda, Caluso, Chianti, Montepulciano, Pomino, Lambrusco di Modena, Valpolicella
di Mantova, Vernaccia di Sardegna, Moscato, Marsala di Sicilia, Lacrima di Calabriay Capri. Las
autoridades francesas ya habian comprendido la importancia econémica de la denominacién de
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origen (Stanziani, 2004), pues ésta ofrecia al comprador la garantia del origen del producto y,
por tanto, constituia un factor fundamental para favorecer las ventas. Esta posicion se
consolidé tras la firma del Acuerdo Internacional de Madrid de 1891 sobre el registro de marcas
industriales y comerciales. EL gobierno italiano, sin embargo, no ratificé dicho tratado debido a
La difusion en Italia de licores fabricados bajo la denominacion francesa de “conac”. EL problema
no se resolvid hasta la década de 1960, cuando, tras mdaltiples vacilaciones, se aprobd
finalmente la actual legislacion italiana sobre las denominaciones de origen (Higgins, 2018).

Las oficinas enotécnicas italianas en el extranjero

La primera stazione enotecnica —u oficinas consulares enotécnicas— fundada por el
gobierno italiano en el extranjero fue la de Lucerna, en 1884, dada la importancia que revestia
el mercado suizo para las exportaciones italianas de vino. Tras esta apertura comenzaron a
funcionar las de Londres, Nueva York, Buenos Aires, Hamburgo, Munich, Paris, Trieste y las de
otras ciudades europeas y americanas. Dirigidas por personal competente y con la preparacion
necesaria para desenvolverse con soltura en el ambito vinicola internacional, estas agencias
debian recabar informacion sobre las condiciones y caracteristicas de los mercados, sobre Los
precios y los gustos predominantes, Los tipos de vino mas apreciados y Los errores que convenia
corregir.

Un tema recurrente en Los informes redactados por los agentes era que, para vender en el
extranjero, la publicidad y la propaganda resultaban indispensables. De ahi la necesidad de
contar con agentes comerciales dotados de una sélida formacion profesional, incluso en el
manejo de nuevos instrumentos de comunicaciéon como el telégrafo o la fotografia. Segin Los
directores de estas oficinas, para promover, negociar y concretar todo Lo relativo al comercio
del vino era aconsejable recurrir a companias especializadas que se encargaran de realizar Los
tramites burocraticos necesarios: desde organizar los largos viajes transoceanicos hasta
supervisar el almacenaje y la distribucion de la mercancia. La lectura de estos informes deja
claro que el comercio internacional del vino, tal como se configuraba desde las postrimerias del
siglo XIX, exigia personal con amplios conocimientos, preferiblemente acreditados mediante
una formacién escolar o técnica especifica.

La informacion recopilada se enviaba regularmente a Italia, donde se publicaba en revistas y
periddicos de amplia circulaciéon, permitiendo asi que los bodegueros conocieran las
peculiaridades de los distintos mercados. Los responsables de las oficinas proporcionaban
datos sobre los aspectos técnicos del comercio —monedas, bancos, transportes maritimos y
terrestres— y analizaban las leyes y condiciones econdmicas vigentes en cada pais. Las
agencias enotécnicas estaban excluidas de cualquier negociaciéon comercial y debian mantener
en todo momento la maxima imparcialidad. Una de las funciones mas importantes
desempenadas por Los agentes era el andlisis de los vinos procedentes de la peninsula italiana.
Estos controles, especialmente relevantes en paises como Estados Unidos, tenian como objetivo
garantizar que no se introdujeran productos falsificados o adulterados. Gracias a este trabajo
constante, el vino italiano comenzé paulatinamente a ganar reputacion; al menos, se evitaban
practicas desleales que podrian haber causado graves perjuicios a una vinicultura que
atravesaba una fase de expansion.
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Otro aspecto que permite comprender el importante papel desempenado por Los directores de las
oficinas enotécnicas es su dedicacion a conferencias y actos publicos dirigidos a construir la imagen del
“buen vino italiano". Ademas, los técnicos desarrollaron una intensa labor de difusion mediante la
publicacién de articulos periodisticos e incluso libros fundamentales para dar a conocer vinos
completamente desconocidos para el gran publico. Un ejemplo significativo es el de Pompeo Trentin,
responsable de la oficina enoldgica italiana en Buenos Aires, quien publicé en 1895 el Manuale del
negoziante divini italiani nell’Argentina: esportatore dall'ltalia, importatore nell’Argentina, rivenditore
all'ingrosso e al minuto. En él sefialaba que Argentina constituia uno de los mercados mas prometedores
para el vino italiano y subrayaba la importancia de enviar productos adaptados al gusto local y a las
necesidades del mercado nacional (Vaquero Pifieiro, 2019). Entre Los vinos mas aptos para la exportacién
destacaba el Chianti, el Moscato o vino espumoso de Asti, el Barberay Los vinos blancos del sur, capaces
desoportarellargoviaje entre Italia y Argentina. En 1896 la oficina enotécnica de Buenos Aires organizé
la primera exposicion de vinos italianos.

Fuera de Italia, lLa bebida mas conocida era el vermut de Turin, que no solo debia defenderse
de la agresiva competencia francesa y espanola, sino también de productos de otros paises que
utilizaban etiquetas con nombres que evocaban vagamente al “vermut de Turin". Se trata del
origen —muy temprano— del actual fenémeno del /talian sounding, cuya enorme dimension
econémica demuestra que la internacionalizacion de los productos alimentarios y bebidas
italianas estuvo acompanada también de practicas fraudulentas. No es casual que los
responsables de las oficinas enotécnicas persiguieran el uso indebido de denominaciones
italianas en etiquetas o la comercializacion de productos supuestamente italianos que no
procedian de Italia. Este hecho confirma que, pese a las dificultades con las que Llegaban al
mercado internacional, los productos italianos encontraron rapidamente un espacio comercial
tan lucrativo que comenzaban a serimitados. Italia pagaba, en parte, el precio de carecer de una
Legislacion que protegiera sus productos en el extranjero. En paises con numerosas colonias de
emigrantes era habitual fabricar bienes que evocaban la patria lejana, por Lo que no sorprende
que en Estados Unidos se multiplicaran fabricas y productos con nombres familiares para Los
recién Llegados. Lo mismo ocurria con el vino. Una de las mayores cooperativas vinicolas de
Estados Unidos era la Italian Swiss Colony, fundada por Andrea Sbarboro en Asti, California. En
este caso no solo se empleaba el nombre de una ciudad italiana famosa por su reputacion
vinicola, sino que también se utilizaban botellas de vino tinto similares a Los inconfundibles
fiaschi de Chianti recubiertos de paja.

La falsificacion y Lla imitacion contribuyeron, paraddjicamente, a reforzar la
internacionalizacion de los productos italianos. Se gener6 asi un mercado paralelo que
dificilmente recogen las estadisticas oficiales. Por este motivo, Los responsables de las oficinas
enotécnicas —que con el tiempo se convirtieron en una suerte de agentes comerciales de las
embajadas italianas— comenzaron, a inicios del siglo XX, a ocuparse de todos los productos
exportados desde Italia, tratando de atajar cualquier practica fraudulenta que pudiera danar la
reputacion adquirida no solo por las bebidas alcohélicas, sino también por productos como la
pasta, el tomate en conserva, el aceite de oliva, la fruta fresca o el queso (Cinotto, 2013).

En paises como Espana y Francia, la intervencion estatal se orienté a la regulacion de los
precios o a la proteccion de los intereses de Los productores mediante la adopcion de medidas
arancelarias especificas (Planas, 2017). De la historiografia disponible se desprende un mayor
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interés gubernamental por la situacion de Los mercados internos. Sin embargo, el rasgo
distintivo —e incluso original— de Italia respecto a Los otros dos grandes productores europeos
de vino reside en el peso otorgado al mercado exterior, como demuestra la historia de las
oficinas de enologia. Esta estrategia no alteraba los equilibrios de la agricultura italiana, pero
apostaba por la internacionalizacién como principal factor de cambio.

Entre las actividades desplegadas por Los responsables de estas oficinas conviene destacar
Llos viajes de estudio destinados a conocer las caracteristicas de cada pais. En este sentido,
Pompeo Trentin dejé un detallado diario de su recorrido por Argentina y Chile, donde describe,
incluso con dibujos, las técnicas de cultivo de lavid y ofrece un amplio repertorio de informacion
sobre la naciente industria vinicola de Mendoza (Girini, 2014). Para el responsable de la oficina
de Buenos Aires, resultaba imprescindible conocer de primera mano la situacion real del sector
en el continente sudamericano, Lo que exigia una labor constante de recogida de informacion.
Algo similar puede decirse de Guido Rossati, responsable de la oficina enotécnica de Nueva York
desde 1895. Tras desempenar un cargo similar en Londres, inicié su labor en Estados Unidos
siguiendo el mismo esquema de Trentin: emprender un largo viaje para conocer la joven
industria vinicola del pais (Vaquero Pifieiro & Maffi, 2018).

No es propoésito de este trabajo presentar en detalle los resultados de dichos viajes. Sin
embargo, resulta evidente que tal empeno respondia a una politica impulsada desde Roma y
orientada no solo a describir las caracteristicas de la demanda, sino también a conocer la
produccion en dos paises —Estados Unidos y Argentina— que se estaban consolidando en el
panorama mundial de la viticultura (Simpson, 2011). En su visita a California, Rossati dedico
numerosas paginas a analizar el impacto de la inmigracion italiana en el desarrollo de la
vinicultura estadounidense y reconocié que el pais Llegaria en poco tiempo a convertirse en una
potencia mundial gracias a la adopcién de tecnologias enolégicas mucho mas modernas. En
realidad, también en los mismos anos el gobierno de Espaia encargé la realizacion de un viaje
similar por Los Estados Unidos a don Enrique Dupuy de Lome, delegado general en La exposicion
de Chicago (Dupuy de Léme & Vera Lopez, 1895).

Conclusiones

Durante los afios de la Belle Epoque, el consumo de vino y champagne se puso de moda entre
las clases altas, convirtiéndose en un fendémeno de alcance mundial (Guy, 2003).
Paralelamente, el crecimiento demografico de las grandes ciudades industriales alimenté el
debate sobre los efectos morales e higiénicos del consumo excesivo de alcohol entre Los sectores
populares. Todo ello gener6 un clima de creciente intolerancia que desembocé, en algunos
paises, en la promulgacion de rigidas leyes prohibicionistas. No obstante, las posiciones
contrarias, el comercio del vino contribuyé decisivamente a reforzar el mercado mundial. EL
panorama comenzé a poblarse de nuevos actores: junto a los grandes y tradicionales
productores europeos —Francia, Espana, Italia y Portugal— fueron adquiriendo protagonismo
otros paises como Estados Unidos, Argentina, Australia e incluso Argelia. Todos ellos
participaron en la transformacion del vino en un producto global, una auténtica soft commodity
(Inglis & Almila, 2019).
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Sin embargo, la capacidad de integrarse en este escenario expansivo no eraigual para todos.
Mientras que las potencias vinicolas emergentes necesitaban adquirir experiencia productivay
comercial, los paises del Viejo Continente debian afrontar el reto de adaptarse a un mercado
mundial cada vez mas competitivo. Tampoco entre éstos la situacion era homogénea. Francia
disfrutaba de los beneficios derivados de un liderazgo sélido, pero el caso italiano era muy
distinto. Como hemos senalado, desde Los altimos decenios del siglo XIX Los esfuerzos italianos
—impulsados en buena medida por el Estado— se orientaron a construir un contexto menos
lastrado por debilidades estructurales. Se buscaba aplicar una politica de intervencién sin
alterar la realidad productiva de la agricultura italiana. De ahi que las medidas destinadas a
corregir Los numerosos defectos que aquejaban a la vinicultura nacional fueran de caracter
indirecto: creacién de escuelas enoldgicas, promulgacion de una Llegislacion sobre la higiene de
Los alimentos o estimulos a la comercializacion del vino en el extranjero.

Con este dltimo objetivo desempenaron un papel decisivo las oficinas enoldgicas
establecidas en las principales ciudades de Europa y América. Gracias a la labor de sus
responsables —entre ellos Pompeo Trentin y Guido Rossati— el vino italiano comenzé, entre
Los siglos XIX'y XX, a ser conocido y apreciado fuera de sus fronteras. Era el inicio de un proceso
deinternacionalizacién que contribuye, en buena medida, a explicar el prestigio que hoy ostenta
el vino italiano en el contexto mundial.
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