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Resumen

Este articulo toma como objeto de indagacion a los programas periodisticos
mas relevantes del espacio radiofénico de la ciudad de Santa Rosa, capital de la
provincia argentina de La Pampa, centrandose en sus modalidades de enuncia-
cion. desde una perspectiva que retoma aportes de la socio-semiética, el and-
lisis del discurso y la sociologia de la cultura. Mas alld de reponer aspectos
fundamentales que hacen a la configuracién de ese campo radiofénico y de
identificar operaciones discursivas que remiten a las dimensiones retéricas
y tematicas de cada programa, el trabajo desarrolla una serie de conjeturas
para explicar Llos elementos que hacen de ellos propuestas comunicacionales
diferenciadas y el tipo de lazos que establecen con sus audiencias. Todo esto
en un contexto caracterizado por el retroceso de Los medios de comunicacion
tradicionales en Los consumos cotidianos de gran parte de los grupos etarios
y, simultaneamente, por la capacidad que ha mostrado la radio para adaptarse
a ese nuevo marco socio-cultural y tecnoldgico.
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Between humor, didactism, and information.
Discursive strategies in santarrosena radio news
programs

Abstract

This paper examines the most important news programs on the radio in the
city of Santa Rosa, capital of the Argentine province of La Pampa, focusing
on their modes of enunciation from a perspective that draws on contributions
from socio-semiotics, discourse analysis, and the sociology of culture. Beyond
restoring fundamental aspects that shape this radio field and identifying dis-
cursive operations that refer to the rhetorical and thematic dimensions of each
program, the paper develops a series of conjectures to explain the elements
that make them distinctive communication proposals and the types of connec-
tions they establish with their audiences. ALl of this occurs in a context charac-
terized by the decline of traditional media in the daily consumption of a large
portion of age groups and, simultaneously, by the ability of radio to adapt to this
new socio-cultural and technological framework.

Keywords: streaming channels, semiotechnological, genealogy, media semiotics, Internet platforms
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INTRODUCCION

EL objetivo de este trabajo es describir y analizar las estrategias discursivas
mas significativas que tienen lugar en los programas periodisticos de las prin-
cipales emisoras de la ciudad de Santa Rosa (La Pampa). Mas puntualmente,
apuntamos a reponer los procedimientos discursivos que hacen de esos pro-
gramas propuestas comunicacionales diferenciables y los recursos emplea-
dos para constituirse en voces autorizadas en el campo medidtico local. En ese
marco, las modalidades de enunciacién reciben especial atencién. Indagamos
las maneras de abordar Llos temas y las operaciones que construyen la imagen
de los emisores (¢se habla desde la cercania, la afinidad ideoldgica o la autori-
dad de un saber?), asi como también el tipo de destinatario proyectado en Los
estilos musicales, las publicidades, los espacios de interaccion y el uso dado
a las redes sociales, para establecer conjeturas fundadas sobre las razones de la
escucha y sus efectos.

Este articulo retoma Los resultados de una investigacion en curso* que analiza
los programas matinales de un conjunto de emisoras representativas del campo
radiofénico santarrosefo, caracterizadas por una programacién mayormente
propia, de perfil periodistico y generalista? El aire de la marnana (Radio Noti-
cias), ElL despertador (Lu100-Radio Capital), Rebeldes sin cauce (Radio Nacional
Santa Rosa), Periodismo Turno Mariana (Radio Kermés) y Antes del mediodia
(LU33-Emisora Pampeana). Concretamente, el trabajo que aqui presentamos
toma como material de referencia cinco emisiones de cada programa que tuvie-
ron lugar en octubre de 2024.

Hecha esta presentacion general, ofrecemos una sintesis de la perspec-
tiva tedrica y la estrategia de abordaje puestas en juego y, luego, sistematiza-
mos algunos aspectos clave para comprender el campo radiofénico santarro-
sefio. Ambas instancias configuran un marco de referencia imprescindible para
la indagacién que constituye el propdsito central de este texto.

UNA ENTRADA TEORICA
Nuestro interés en el objeto que abordamos parte de dos premisas. La primera
es que, a pesar de que la radio ha perdido terreno en Los consumos cultura-
les de los grupos etarios ubicados por debajo de los 30 afios (fenémeno que se
profundiza entre los mas jévenes), segln diversos estudios®, mantiene un nivel
de relevancia significativo en el resto de las franjas. La segunda premisa es que,
en un contexto de creciente convergencia digital, la radiofonia ha sumado for-
mas de produccion y vias de transmision y ha diversificado Los modos de con-
sumo, para dar lugar a una existencia «expandida» (Kischinhesvky, 2017).
Desde la mirada que aqui desplegamos, referirse a «la radio» implica
dar cuenta de un proceso semidtico que involucra ciertas condiciones materia-
les (técnicas, institucionales, normativas, socioculturales, econémicas) y ciertos
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procedimientos propiamente discursivos. Lo radiofénico tiene su propia historia
y sus formas instauradas culturalmente, que es preciso captar en cada tiempo
y lugar (Fernandez, 2008). Asimismo, hablar de la radio supone hablar de empre-
sas, organizaciones, instituciones. Actores sociales involucrados en una disputa
especifica por captar —construir y conservar— audiencias y recursos. De ahi
que resulta atinada la nocién de campo radiofénico, en la medida en que todo
discurso y toda estrategia enunciativa adquiere sentido en el marco de esa dis-
puta y en relacién a las posiciones que cada medio ocupa en ese microcosmos
radial* (Martinez Luque, 2012). Sin embargo, si lo radiofénico, y mds precisa-
mente las practicas discursivas concretas que configuran nuestro objeto de inda-
gacion fundamental, se comprenden cabalmente si se da cuenta del «sistema»
que conforman los actores sociales que las originan, Lo mismo ocurre con el
modo en que se relacionan con el conjunto de practicas, significados y valores
que asumen un cardcter predominante o hegemaénico en determinado colectivo
social durante cierto periodo histérico (Williams, 2000).

EL foco de este trabajo esta puesto en un tipo de actividad discursiva espe-
cifica. Consideramos al discurso® radiofénico (Mata y Scarafia, 1993) como todo
aquello que es emitido por una emisora, articulado alrededor de los elemen-
tos basicos del lenguaje propio del medio: las palabras, la mdsica, los efectos
de sonido y la ausencia de cualquiera de estos, el silencio. Ese discurso estda
constituido por una serie de condicionamientos que remiten a ciertas configu-
raciones culturales®y por restricciones derivadas del dispositivo técnico que esta
en la base de la radio como medio de comunicacién (Fernandez, 1994). Con Mata
y Scarfia (1993), aqui sostenemos que las Légicas de la produccién y los usos
—en donde los géneros ocupan un lugar central—, mas el modo en que cada
medio se vincula con las distintas tradiciones o estilos periodisticos, configuran
un nivel intermedio de restricciones, que remite, a su vez, al caracter de la radio
en tanto practica comunicacional siempre situada.

En el desarrollo histérico de la radiofonia tales condicionamientos se tradu-
jeron en un tipo de discurso caracterizado por la instantaneidad y la fugacidad’,
pero también generaron una innovacion clave en el proceso mismo de media-
tizacion: la voz es cuerpo del emisor y «componente de individualizacion» (Fer-
nandez, 1994, p. 39). A su vez, el sentido de la audicién genera experiencias
perceptivas particulares: si las imagenes se diferencian claramente del propio
cuerpo, el vinculo con el sonido se vive como algo interno. Por eso se puede decir
que el discurso radiofénico tiene todo dado para «constituirse desde Lo préximo,
lo cercano y, de manera fundamental, encuentra condiciones para movilizar
lo afectivo» (Martinez Luque, 2015, p. 49).

En este marco, ponemos en juego una estrategia de andlisis que parte
de diferenciar en el discurso tres dimensiones que se corresponden con diferen-
tes tipos de elementos y operaciones significantes® (Mata y Scarfia, 1993; Steim-
berg, 2013). Al abordar cada programa identificamos la organizacion secuencial



del prudente Saber y el mdximo posible de Sabor, N.° 22, julio-diciembre 2025
PULLEIRO, A. Articulo: Entre el humor, el didactismo y la informacion. Estrategias discursivas en los programas periodis-
ticos de la radio santarrosena

y la aparicion de géneros y formatos y de estilos linglisticos y musicales; o sea,
los aspectos «estructurales» o «retdricos». Le sigue lo que constituye el nivel
«tematico» o «referencial»; dado el tipo de programa, se trata de sefalar
las cuestiones abordadas, las voces mds legitimadas y el alcance geografico
de las agendas construidas. EL tercer nivel refiere al proceso de enunciacion,
0 sea a las maneras en que emisor —radios y conductores— y audiencias apa-
recen en el discurso y prefiguran un tipo de relaciéon comunicacional, en vir-
tud de cémo se constituyen Los roles de ambas instancias® (Fernandez, 1994).
Es decir, aquello que un programa ofrece y lo que probablemente un/a oyente
obtenga, mas alla de los contenidos explicitos y los usos mas elementales®.
En suma, esto implica reconstruir tanto las operaciones que buscan legitimar
la accion de Los emisores como Los recursos desplegados para captar la atencion
del pablico y los modos de generar fidelidad.

SANTA ROSA Y EL CAMPO RADIOFONICO LOCAL

Como es sabido, Santa Rosa es la capital de La Pampa. Sede de los tres poderes
del estado provincial, la ciudad aloja también a su propia estructura municipal
y a diversos organismos nacionales. Lo mismo ocurre con las entidades sindi-
cales de mas envergadura, y con la mayor cooperativa de servicios a nivel pro-
vincial (la Cooperativa Popular de Energia-CPE), que constituye un actor social
y cultural con un peso especifico (Linares, 2021).

Segun el censo nacional de 2022, la ciudad tiene una poblacion de 119.632
habitantes, mostrando un crecimiento de casi el 20 % si se tiene como referen-
cia el censo de 2001. Santa Rosa constituye un conglomerado urbano con el
Municipio de Toay, que suma 18.000 habitantes y demuestra un ritmo de cre-
cimiento mayor, puesto que para 2022 duplicé su poblacién respecto de aquel
ano. EL conglomerado Santa Rosa-Toay representa el 40 % de la poblacion total
de la provincia y se ubica en la franja oriental, la zona mas poblada. En el otro
extremo aparece la franja occidental, que es la regién con menos habitantes'.

En cuanto a los medios de comunicacién, en la ciudad opera desde 1972
un canal de Tv (Canal 3) perteneciente al estado provincial. En los afios 80 dos
empresas locales comenzaron a brindar Tv por cable, Difusora SRL y Pampa 1v,
adquiridas por Multicanal, en 1994, y por Cablevision, en el 2000, respectiva-
mente (D'Atri y De la Mata, 2000). En 2012 la CPE (que provee también internet
desde 1998) inaugurd su propio sistema, que incluye una sefal propia (Lina-
res, 2021). En el ambito de la prensa grafica se destacan dos diarios, La Arena,
fundado en 1933, y El Diario de La Pampa, creado en 1992. Ambos cuentan
con portales informativos y son actores con presencia en el campo radial. Aun-
que siguen ocupando un lugar relevante en el mundo periodistico, en la dltima
década pasaron a convivir con sitios web que han logrado permanecer en ese
ecosistema ampliado (Valenzuela, 2018).
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Respecto de la radiodifusion, su historia en La Pampa puede pensarse en fun-
cién de cuatro grandes momentos, que exponen ademas la centralidad de la
ciudad de Santa Rosa. EL primero se ubica entre dos hitos: la creacion de Radio
Nacional Santa Rosa en 1950 (AM 730) y la fundacién de LU33-Emisora pam-
peana en 1970 (AM 890), que surgié como un medio propiedad del Estado Nacio-
nal, pero con un perfil comercial. EL sequndo estd definido por la emergencia
de emisoras FM durante la transicion democratica, constituidas como pequefas
empresas, emprendimientos personales o espacios de experimentacion impul-
sadas por sectores juveniles. Aqui Los casos ilustrativos son los de Radio Hori-
zonte®, primera FM de alta potencia de la ciudad, y a La Banda del Ciervo, una FM
que formé parte de las experiencias de comunicacion comunitaria que aflora-
ron en esos anos. Un tercer gran periodo estd vinculado con la conformacion
de multimedios locales, en la década de 1990, y la privatizacion de LU33, en pleno
auge de las politicas neoliberales. La creacion, en 1996, de Radio Noticias (FM
99.5), propiedad de La Arena SA aparece aqui como el otro suceso clave. Final-
mente, el cuarto y Gltimo momento remite, por un lado, al proceso de conver-
gencia entre digital y medidtica, potenciado a partir de los afios 2000. Por otra
parte, esos cambios son contemporaneos a la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual de 2009. En ese marco, entre otras, emergieron la emisora comu-
nitaria Radio Kermés, que comenzd sus transmisiones en la web en 2013 y dos
anos después accedi6 a una licencia de FM (106.7), y LU10O-Radio Capital (AM
1040), que estd al aire desde 2011.

3. LAS MANANAS PERIODISTICAS Y LAS ESTRATEGIAS ENUNCIATIVAS
Describimos a continuacion los procedimientos que identificamos en Los casos
analizados, que hacen a las formas de enunciacién. Puesto que ese andlisis
se apoya en Los mecanismos que se dan en otros niveles discursivos (Fernandez,
2012, p. 150), resumimos previamente una serie de aspectos que consideramos
imprescindibles.

RADIO NOTICIAS / EL AIRE DE LA MANANAB
EL aire... se emite de 8 a 12. La programaciéon de Radio Noticias comienza
una hora antes con un primer segmento periodistico y desde el mediodia trans-
mite la de Radio 10. Vuelve a tener programacion propia durante la tarde/ noche.
El aire... se basa en cuatro formatos: el comentario, la noticia comentada,
la entrevista y la crénica de exteriores. EL comentario como ejercicio de andlisis
y juicio de valor atraviesa todos los momentos.
La palabra esfundamental: el nicleo basico esta dado por la escena de inter-
cambio entre conductor y editorialistas. Asimismo, hay una participacion sig-
nificativa de oyentes a través de WhatsApp (con mensajes de audio y de texto),
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sin estar alentada por concursos ni consignas, con mayoria de voces masculinas.
La mdsica tiene un rol secundario, incluso la mayoria de los segmentos trans-
curren sin musica de fondo.

Predomina un lenguaje coloquial-serio, caracterizado por el uso de términos
analiticos y la incorporacion de datos histéricos.

La emisora no tiene web propia, se accede por el sitio de La Arena. Alli se sube
el comentario editorial de Leonardo Santesteban (Director del diario) y se ela-
boran notas en base a entrevistas. Se escucha también por sitios agregadores.
Al momento de nuestro anadlisis, ni la radio ni el programa contaban con perfiles
en Facebook, X e Instagram.

EL Aire... centra su atencion en sucesos «politicos»* (el 60% de los formatos
periodisticos). Los actores sociales mas citados (y difundidos) son los funcionarios
publicos, en particular los del orden provincial. Y predominan Los hechos de alcance
nacional (70%). Le siguen los acontecimientos de alcance provincial (30%).

EL programa construye un enunciador informado-intérprete, que por
momentos asume una postura de pedagogo. Se construye una voz (conductor
+ editorialistas) corrida de cualquier pretension de neutralidad, aunque pre-
ocupada por argumentar y explicar. Un sujeto que ejerce la critica sistemati-
camente, que incluso asume la herencia de la tradicién de la ilustracion y de
los movimientos populares latinoamericanos [E 8-10*°]. Que busca argumentos
en la historiay en la obra de intelectuales de diferentes tradiciones ideoldgicas
y procedencias [E 18-10]. Ese impetu critico y diddctico toma como objeto luga-
res comunes vinculados al género y «la politica» y también situaciones de la
vida cotidiana. Por ejemplo, ante la polémica por la aplicacion de fotomultas
por parte del municipio se sostiene: «Es muy dificil cambiar habitos, como en su
momento ponerse el cinturén de seguridad» [E 7-10].

Tanto la mdsica como las publicidades proyectan un destinatario ubicable
en una franja etaria que va de los 40 anos en adelante (cosa que se reafirma
con el uso limitado del entorno digital). Prevalecen el rock nacional de los
anos 80 y 90 y temas cldsicos de cumbia (37% y 27% respectivamente)®®.
Los anuncios que mas aparecen estan vinculados a consumos de personas adul-
tas de mediana edad (alimentos, créditos, electrodomésticos), con residencia
urbana (no hay referencias a productos para el agro ni eventos en zonas rurales)
y con un nivel de ingresos medio (no se publicitan ni bienes de Lujo ni predomi-
nan las referencias a productos de primera necesidad).

Las tematicas y su tratamiento, prefiguran un destinatario informado e inte-
resado en la actualidad politica tanto nacional como provincial. Esto se evi-
dencia en los contenidos y en la practicamente nula presencia de momentos
de «puro entretenimiento» (notas de color, concursos, etc.).

Si se piensa el modo de interpelacion a la audiencia en funcion de dos tipos
ideales —un consumidor-objeto y un sujeto-ciudadano— EL aire... trabaja
sobre el segundo a partir de varias operaciones, pero especialmente del modo
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en que se aborda «lo politico». Dos ejemplos: pasado el Dia de la Lealtad pero-
nista y ante las elecciones internas en el justicialismo, se opta por entrevistar
a un militante histérico, sin cargo en la estructura partidaria [E 18- 10]. Junto
con eso, en varios pasajes se llama a acompanar las protestas contra el veto
de la Ley de Financiamiento Universitario en la sede de la Universidad Nacional
de La Pampa (UNLPam).

La estrategia enunciativa general del programa esta basada en la construc-
cion de un nexo de cercania entre Los integrantes y su audiencia, que hace mdas a
la Linea editorial y al modo de explicitarla, que a la empatia que pueda generar
el conductor. Aunque hay signos de una audiencia consolidada y referencias
a experiencias compartidas (conductor y oyentes, en los mensajes grabados,
llegan a intercambiar gestos de confianza entre si, incluyendo el diminutivo
«Carlitos»), la clave de esa cercania es la afinidad politico-ideoldgica. El aire...
construye un «nosotros» que remite a ciertos valores generales (interés por Lo
plblico, defensa del patrimonio nacional, igualitarismo) y también a una coyun-
tura particular referida al perfil del Gobierno Nacional y a su enfrentamiento
con el provincial. AllLi aparece una operacion recurrente: se destaca el papel
del Estado como garante de ciertos derechos y se coloca las politicas de ajuste
como acciones que benefician a una minoria y perjudican a la mayoria. Quienes
no comparten eso no formarian parte de la audiencia del programa: «Los oyen-
tes entienden las razones del veto (a la Ley de Financiamiento) y estdn en con-
tra» [E 10- 10].

Para terminar, el programa coloca en el centro una tematica: la politica
nacional, que es asumida como La clave para explicar el escenario local. Es ahi
donde El aire... encuentra su valor distintivo y su mayor factor de legitimacion.
En suma, es un programa de andlisis politico que propone una mirada desde
La Pampa.

LU100-RADIO CAPITAL / EL DESPERTADORY

La emisora pertenece a Jorge Nemesio —licenciatario de otras cuatro FM—
y funciona como un multimedio con EL Diario de La Pampa, propiedad de la
familia Nemesio. Transmite por AM y FM (en Santa Rosa y en General Pico).
La programacion matinal de LU100O se divide entre El despertador —de 6 a 9—
y La manana de la radio.

El despertador tiene varias particularidades. Suma mas de dos décadas
al aire'8, es una produccion externa de la emisora y no constituye un programa
periodistico clasico. La musica ocupa un lugar central, junto con la interaccién
casi constante entre conductor y oyentes. Es omnipresente: de fondo, como
recurso para dividir los bloques y como protagonista de segmentos. Los esti-
los que predominan son bailables y en castellano; en linea con el ritmo «bien
arriba» que impone el conductor. Un tono que atraviesa todos Los momentos
del programa, incluyendo aquellos en los que se aborda la actualidad.
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El conductor usa la lectura de Los titulares de los diarios Llocales para plan-
tear Los temas del dia. Uno o dos hechos por emisién son objeto de opiniones
recurrentes suyasy de oyentes. AL no acudir a otros formatos, como la entrevista
o el mévil, el conductor oficia de un comentador constante.

Como en ningln otro caso del corpus, aparecen constantemente efectos
sonoros y piezas dramadticas (chistes), usados para reforzar Lo que dice el con-
ductor. Risas ante alguna broma, aplausos ante una felicitacion, etc. También
son un instrumento de editorializacion.

Predomina un lenguaje coloquial, con deslizamientos hacia un estilo vulgar.
La versatilidad del conductor, incluye la utilizacion sistemadtica de la bromay la
«gastada», dirigida a protagonistas de los hechos y también hacia algunos/as
oyentes.

LU10O tiene un sitio propio que publica noticias basadas en produccio-
nes de La marnana de la radio. También una app para celular y un acceso
en la web de El Diario de La Pampa. El despertador no suele divulgar esas vias
de escucha. Si difunde sistemdticamente un teléfono atendido por un contesta-
dor y otro para mensajes de texto. También un perfil propio de Facebook (con
mds de 30 mil seguidores), utilizado para divulgar concursos, dar a conocer
los ganadores o solicitar algun tema musical.

Los sucesos referidos al ambito politico (30%) son los mas abordados.
Ese porcentaje marca una mayor dispersion respecto de los demas casos. Asi-
mismo, es el Gnico en el que «Deportes» estd entre las dos tematicas mas traba-
jadas (se explica por la atencién dada a la Liga Profesional de fGtbol y la Selec-
cién nacional). En cuanto al alcance, se observa una paridad entre Los hechos
de indole provincial (46 %) y nacional (40 %).

Aqui la figura del conductor se recorta claramente como una figura indi-
vidual. Lo colectivo solo se construye en la relacién con una audiencia que se
presenta como «fiel» y se despliega un dispositivo en torno a un «conductor
estrella» (Angelelli, 2020). EL programa estd asociado al nombre y apellido
del conductor, cosa que se aprecia en piezas artisticas y en el perfil de Facebook
(«EL despertador con José Luis Barreiro»).

EL enunciador se presenta, mas que nada, como un anfitrion que invita a un
momento radial entretenido e identifica los temas de actualidad a los que hay
que prestarles atencion. Su legitimidad no se construye en la prdctica perio-
distica, sino en un efecto igualador que se apoya en dos operaciones: el humor
y la indignacién. Hay un «enunciador burlén» que apela constantemente a la
adjetivacion®. EL tono jocoso atraviesa el vinculo con la audiencia y la mirada
sobre la actualidad: «Escuchen como se Lllama la lista de la ex presidente Cris-
tina Fernandez de Kirchner: Primeeeero la Paaaatria... Dios me libre» (y suma
un efecto de risas) [E 15-10]. Por otro lado, la gastada y el doble sentido tiene
blancos particulares: las mujeres y Los dirigentes sociales o politicos identifica-
dos con el peronismo. «No hay cosa que le venga bien», dice el conductor ante
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una voz femenina grabada que responde con un «bueeeno» [E 10-10]. En otro
momento, ante la denuncia de una oyente por un robo de materiales en un pre-
dio de Vialidad, el conductor/operador introduce un audio grabado de la diri-
gente social jujenia Milagro Sala y le pega otro que es un grito: «Viva Per6n»
[E 10-10], generando asi una cadena de asociaciones cargadas de valoracion,
sin fundamentacion.

Tanto la mdsica como las publicidades proyectan un destinatario ubicable
en una franja que va de los 40 anos en adelante. Predominan ampliamente
el cuartetoy la cumbia, con unalto ndmero de cldsicos (con una seccion «retro»),
ademds se destacan publicidades de espectaculos de intérpretes con trayecto-
rias dilatadas y de productos vinculados a consumos de personas adultas (ali-
mentos, créditos, elementos para el hogar, etc.). Esos contenidos construyen
un destinatario con residencia urbanay se proyecta un nivel de ingresos medio
0 medio bajo. Los sorteos refuerzan ese perfil: Los premios suelen ser entradas
para un recital o una orden de compra para alimentos.

Los mensajes de oyentes se despliegan en todo el programa para participar
de concursos y pedir temas musicales. También para transmitir valoraciones
y opiniones sobre los items que introduce el conductor. En todos los casos, con-
firman sus valoraciones y, en su mayoria, dan cuenta de un vinculo prolongado
y afectivo (abundan el uso del «Jose» —sin tilde— y la referencia a vivencias
en comdn).

Estructuray contenidos dan cuenta de un pablico que prioriza una propuesta
que ofrece entretenimiento y compafia. Y junto con eso, un espacio para reafir-
mar disposiciones estéticas y politicas. Todo esto, se articula con una interpe-
lacién en términos de un sujeto-consumidor. EL programa destina una propor-
cion de tiempo significativa a las tandas publicitarias (dedicadas a la promocién
de bienes y servicios®) y a la mencion de auspiciantes en vivo.

En suma, el atractivo de El despertador se centra en la empatia generada
por su conductor. Una identificacién que se construye mediante dos procedi-
mientos cruciales. Los espacios que recrean la escena del didlogo, que incluyen
la participacién en concursos y dan pie a expresar cotidianamente opiniones
sobre sucesos socialmente relevantes o comentarios sobre situaciones persona-
les, que a veces activan menciones directas por parte del conductor? (no casual-
mente muchos de los/as oyentes que participan son adultos mayores). En otro
nivel, opera la construccion de éste como un par. La broma banaliza, pero tam-
bién desacraliza todos los temas —simplificandolos y haciéndolos mds accesi-
bles— y borra las distancias sociales (respecto, por caso, de los gobernantes)
y comunicacionales (entre el conductor y su puablico). En suma, el conductor
no se coloca por encima de la audiencia y es percibido como uno mas, en una
comunidad consolidada en el tiempo.
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RADIO KERMES / PERIODISMO TURNO MANANA (PTM)%

Radio Kermés integra el Foro Argentino de Radios Comunitarias (FARCO). Su pro-
gramacion matutina esta conformada por dos programas: Periodismo turno
manana (de 8 a 10) y Radiocracia. Ambos comparten la identidad sonora y la
linea editorial.

PTM se basa en tres formatos periodisticos: la noticia (incluyendo un boletin
informativo al inicio), la entrevista y la crénica de exteriores. Esto le da al pro-
grama una impronta claramente informativa. Ademas, predomina un lenguaje
coloquial-serio, caracterizado por la concrecion y la simpleza.

EL ritmo y el tono general dependen casi exclusivamente del conductor,
que se encuentra solo en el estudio la mayor parte del tiempo. Sin embargo,
un colectivo de trabajo asume diversas tareas. Algo que se traduce en la canti-
dad y diversidad de formatos emitidos.

EL mavil realiza un aporte periodistico clave y junto con las entrevistas tele-
fonicas (hay en promedio 3,5 por programa) aportan variedad de fuentes y de
voces. Lo mismo ocurre con la estética general de la emisora que introduce
una voz femenina en Los spots institucionales (ademas son muy variados).

Lamusicaocupaun lugarimportante, aunque secundario. Aparece unavarie-
dad significativa de estilos (desde el rock nacional al trap). Y en visperas a feria-
dos o al fin de semana, predominan las piezas bailables (sobre todo cuarteto
y cumbia).

Radio Kermés es el Unico caso analizado con una estrategia integral para
redes sociales y el entorno virtual. Difunde contenidos a través de su web y
sus cuentas de X, Instagram y Facebook (también utiliza el WhatsApp, aunque
ninguna de esas herramientas se traduce en interacciones regulares con el
plblico). Se accede a través de su portal, de su app y también por medio de sitios
agregadores. PTM se emite en vivo por YouTube, generando unainstancia de radio
televisada que se apoya en algunos recursos visuales y graficos basicos.

Los sucesos mas abordados en PTM son los que refieren a la categoria «Poli-
tica» (47%). La voz a la que mas se recurre como fuente de informacion y opi-
nion es la de los funcionarios del ambito provincial, nacionaly local (incluyendo
autoridades universitarias). Predomina ampliamente el abordaje de hechos
de alcance provincial, que representan un 70 %.

PTM construye un enunciador «informado» que pauta los temas del dia
y obtiene datos y opiniones valiosos. No hay una pretensién de neutralidad, pero
los juicios de valor explicitos son excepcionales. Ese impetu se manifiesta clara-
mente en la cantidad y el desarrollo de las entrevistas: preguntas elementales,
cierre a cargo del entrevistado/a y resumen final, evitando reabrir contrapun-
tos. La diversidad de fuentes es otro elemento clave. En PTM aparece consultado
un abanico amplio de actores politicos locales. Incluyendo autoridades de la
UNLPam, funcionarios del gobierno provincial y figuras de la oposicién.
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Ese tipo de enunciador se completa con una fuerte referencia institucional.
En las tandas se difunden spots que hablan de la emisora como proyecto colec-
tivo, reivindican ciertos valores, y dan cuenta de una toma de posicion en el esce-
nario politico, critica al Gobierno Nacional («Radio Kermés: las fuerzas del aire»,
«no esperes contenidos clonados», etc.).

Tanto la mdsica como las publicidades configuran un destinatario ubicable
en una franja de personas adultas jovenes y de mediana edad (entre los 25y Los
50 anos). Predominan el rock y el pop nacional y el rock y el pop en inglés, cuya
factura va de la década del 90 en adelante (en conjunto representan el 44 %).
La cumbia y el cuarteto, prevalecen en las visperas del fin de semana, tam-
bién con una dosis alta de cldsicos. Esa propuesta musical —la mas variada
del corpus®— perfila un destinatario con un nivel educativo y un capital cultu-
ral por encima de la media (algo que se reafirma con presencia de la UNLPam
como anunciante).

El tipo de anuncios que mas aparece estd vinculado a campanas e informa-
ciones de bien publico y a consumos para personas adultas de mediana edad
(alimentos, créditos, cine). Globalmente construyen un destinatario con residen-
cia urbanay un nivel de ingresos medio.

La utilizacién que se hace de dispositivos virtuales y redes sociales permite
hablar de un destinatario «xampliado» (no dominante), vinculado a un intento
por extender la audiencia en términos etarios. Puntualmente, la transmisién
via YouTube, implica la apuesta por un tipo de consumo mds habitual en un
universo etario por debajo de la franja sefalada.

PTM ofrece elementos para una interpretacion de la actualidad que debe
ser completada por el pablico. Sin embargo, no se proyecta un oyente igualmente
informado que Llos integrantes del programa. Eso se ve en los momentos dedica-
dos a la contextualizacion de Llos hechos y la forma en que Las entrevistas se orien-
tan a generarinformacién bdsica. Es el tipo de tratamiento dado, por ejemplo, a un
paro de la Unién de Trabajadores de la Educacion de La Pampa [E 9-10].

En el discurso de la emisora y de los integrantes del programa, prima
una interpelacién a la audiencia en clave de un sujeto-ciudadano®. Los temas
de interés publico dominan su agenda (desde las cuestiones educativas hasta
temas ambientales) y hay una reivindicacién de la practica politica en términos
institucionales y de participacion. Ademas de ser un tépico en las piezas ins-
titucionales, el tratamiento de sucesos como la toma de las sedes de la UNL-
Pam contra el veto a la Ley de Financiamiento Universitario, por caso, combin6
el testimonio de protagonistas directos con el llamado a apoyar esa protesta [E
18-10 y 10-10].

En un momento en que la opinién se impone como tendencia dominante
en un campo periodistico atravesado por una polarizacion creciente (Espada
y Quiroz, 2003), PTM parece no requerir de la toma de posicién explicita y siste-
madtica—como ocurre en otros casos descriptos— para alimentar el lazo con su
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audiencia. Al estar inserto en un proyecto politico-cultural que expresa sus prin-
cipios regularmente al aire, apunta a una legitimidad basada, sobre todo, en un
modo de relacionarse con la informacion.

RADIO NACIONAL SANTA ROSA / REBELDES SIN CAUCE®

La emisora transmite por AM y FM. Por decisién del Poder Ejecutivo Nacional
en 2024 se interrumpi6 el uso de sus redes sociales y se dispuso un achicamiento
en la produccién propia. Asi, Rebeldes... redujo a la mitad su duraciéon y pasé
a emitirse de 10 a 12.

Rebeldes... estd basado en tres formatos: la noticia leida, la noticia comen-
tada y la entrevista. Predominan un tono informativo y un lenguaje colo-
quial-serio.

Hay dos tipos de producciones determinantes. Un boletin de noticias, que abre
el programa, orientado a la actualidad provincial y local. Y las distintas versio-
nes de entrevista (telefénicas y en piso, en vivo y grabadas). En cuanto a las
noticias comentadas, suelen estar basadas en referencias a fuentes y desplegar
datos. EL mdvil se utiliza como un recurso mas bien excepcional. Otro formato
que aparece regularmente es la difusion grabada de eventos artisticos y/o cul-
turales, a cargo de protagonistas.

EL programa se inserta en una estructura con contenidos generados desde
la cabecera de Radio Nacional (boletines y panoramas, noticias producidas
por otras emisoras de la red, el micro del Ranking Argentino de Canciones).

Rebeldes... es el caso analizado con mas personas al aire de manera simul-
tanea, algo mds significativo si se tiene en cuenta que las voces femeni-
nas son mayoria. Generalmente, se da una dindmica flexible, con lugar para
un intercambio de roles. Lo que no aparece es la intervencion de oyentes (ni
audios ni mensajes leidos).

La mdsica ocupa un lugar acotado. Se utilizan cortinas de musica electrdonica
y piezas completas para separar segmentos (en promedio alcanzan los cinco
por emision).

La emisora puede escucharse a través de la web de Radio Nacional, que fun-
ciona como un portal informativo. También por medio de varios sitios agrega-
dores. Esas vias de acceso no son difundidas asiduamente durante el programa.

Los hechos incluidos en la categoria «Politica» son los mas abordados
(35 %), aunque al ponderar las demas tematicas se observa una agenda diver-
sificada: «Educacion» (19,5 %), «Gremiales» (16 %), «Deportes» (10 %), «Artes»
(9%), «Salud» (9%) y «Economia» (9 %). Asimismo, aparecen columnas sema-
nales o segmentos habituales dedicadas a salud, fatbol provincial y cuestiones
de género. La voz mas legitimada es la de los funcionarios publicos, en parti-
cular los provinciales, con un espacio relevante dado a protagonistas directos
de ciertos sucesos y a artistas. Esa agenda periodistica esta claramente domi-
nada por cuestiones provinciales (74 %).
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Rebeldes...dalugaraunenunciador plural, con protagonismo de voces feme-
ninas. Esa diversidad se inscribe en una enunciacion «desdoblada». Una serie
discursiva esta dada por la voz que construye el programa y otra por la voz «ins-
titucional» que, conteniendo otra diversidad (de formatos y procedencias) confi-
gura un nivel distinto de enunciacién y por ende de significacion.

En ese marco, Rebeldes... configura un enunciador informado que pivotea
con la interpretacion y, en menor medida, el registro pedagdgico. Las entrevis-
tasy la forma de entrevistar aqui también son fundamentales. Se realizan entre
dosy tres por programay en ellas predomina la generacion de informaciény las
preguntas que buscan incluir a un pdblico amplio. Ante la ministra de Produc-
cion de la provincia, por caso, antes de referirse a temas coyunturales, una de
las conductoras comienza consultando por las acciones prioritarias del orga-
nismo [E 8-10]. Sin embargo, también aparecen procedimientos recurrentes
que canalizan una toma de posicion o un juicio de valor. Eso se advierte en la
agenda tematica, Los entrevistados elegidos y las voces citadas. Dos casos para-
digmaticos: el tratamiento otorgado a la Expo ESI (Educacion Sexual Integral)
provincial [E 18-10] y la difusién de un testimonio del Secretario General de La
Bancaria, Sergio Palazzo, que cuestionaba la amenaza de cierre de nueve sucur-
sales del Banco Nacién en la provincia, anunciado por el Gobierno Nacional [E
7-10]. Concretamente, esos procedimientos generan un tipo de enunciador infor-
mado que toma posicién, mds 0 menos regularmente, pero a través de recursos
indirectos. Se construye asi una figura a mitad de camino entre la que predo-
mina en EL aire de la marnianay en PTM.

Los estilos musicales perfilan un destinatario adulto de mediana edad (entre
los 30y 50 anos). En una propuesta musical mas bien variada, predominan esti-
Llos como el rock nacional y el folklore (entre ambos abarcan el 50 % de las can-
ciones emitidas). Aunque no se difunde publicidad comercial, Los spots que invi-
tan a obras de teatro, festivales y conversatorios, refuerzan dicha franja etaria
y aportan marcas del destinatario en el plano socio-educativo.

A partir de los temasy el modo de tratarlos, el programa prefigura un pablico
atento a la actualidad politica y social, que no requiere de una reafirmacion
mdas 0 menos permanente y explicita de sus valores y creencias. Asimismo,
se configura una audiencia interesada en un abanico amplio de temas, donde
la salud, las cuestiones de género y las actividades culturales ocupan un Llugar
relevante.

Rebeldes... interpela a un «sujeto-ciudadano». Contiene varios momentos
y contenidos que se explican, sobre todo, desde una ldgica de servicio pablico.
Asi cobran sentido segmentos como la columna sobre salud, a cargo de una
especialista, o el espacio dado a una Directora de la localidad de 25 de Mayo
que describe los proyectos productivos de su escuela [E 9-10].

La estrategia enunciativa del programa incorpora un elemento clave
en torno a la identidad provincial. Esto puede verse desde el nombre mismo
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y en la apertura grabada que dice: «EL agua es el elemento mds importante
para la vida, el agua es un derecho humano, La Pampa se queda sin rios por eso
somos... Rebeldes sin cauce». Esa referencia adquiere una significacion mayor
en un texto radiofénico que incluye producciones provenientes de las demads
emisoras de la red. El programa es parte de una propuesta comunicacional
federal —ese ya es un factor diferencial—y al mismo tiempo construye la pro-
puesta, entre las analizadas, que mas remite a ciertos simbolos de Lo pampeano.

Finalmente, la centralidad de las figuras femeninas, junto con la referencia
a «la pampeanidad», pueden operar como factores clave para generar mas cer-
cania y empatia con la audiencia, sobre todo pensando en un publico feme-
nino o que valore dicha presencia. Lo mismo puede decirse de las posibilidades
de interpelacion de una agenda mas variada, en comparacion con el resto de las
propuestas.

LU33-EMISORA PAMPEANA / ANTES DEL MEDIODIA®

Desde 2009, luego de ser privatizada y abandonada por sus duefios, LU33 es ges-
tionada por una cooperativa de trabajo. Su programacion matutina se compone
de tres programas: Con el pie derecho, un programa informativo; Folkloreando
entre jinetes, de tematicas rurales; y Antes del mediodia, que se emite de 9 a 12.
Antes... se basa en dos tipos de contenidos: informativos y musicales. Los forma-
tos periodisticos que mds aparecen son la noticia comentada y leida y, en menor
proporcion, la entrevista y el comentario. Los testimonios grabados constituyen
otro recurso utilizado frecuentemente. A su vez, hay un espacio dedicado a notas
de color basadas en contenidos viralizados en redes sociales.

EL conductor, que se desempena sin compania en el estudio, se dedica fun-
damentalmente a informar. En general, prima un desarrollo panordmico de Los
hechos, a partir de un lenguaje coloquial-serio.

La musica tiene una centralidad comparable con el contenido periodistico.
Antes... es el programa del corpus que mas temas musicales emite, con un pro-
medio de 7 piezas por hora?.

La publicidad también ocupa un lugar central en términos de extension
temporal. Si bien, no hay publicidades en vivo, como en El despertador, llegan
a emitirse diez tandas de publicidades grabadas.

Aunque no al nivel de otros casos, hay participacion de oyentes via WhatsApp.
EL conductor la fomenta, generalmente en la presentacién, en base a alguna
consigna bien amplia, al estilo «squé hiciste el fin de semana?» 0 «squé tenés
pensado hacer este fin de semana largo?».

La emisora tiene un sitio que funciona como un portal informativo, que no
tiene una actualizacién regular. Lo mismo ocurre con sus perfiles de Insta-
gram y de X. Puede escucharse también a través de varios sitios agregadores
y de una app; en ningun caso son vias difundidas durante el programa. Antes...
Nno posee cuentas propias en redes sociales.
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Los sucesos mas abordados son los que remiten a la categoria «Politica»
(casi el 40%) En primer lugar aparecen tratados hechos de alcance nacional
(52%) y luego de orden provincial (30%). Tal preeminencia se explica porque
varios de ellos comparten el estatus, pero sobre todo por la atencién que reciben
hechos vinculados a organismos del Estado Nacional o a dirigentes nacionales.
No obstante, Los actores sociales mas legitimados mediante audios o citas direc-
tas son los funcionarios publicos provinciales.

EL programa configura un enunciador individual que no explota la interpe-
lacion directa a los oyentes (saludos, preguntas, etc.). En base al tipo de forma-
tos y al tratamiento periodistico, Antes... construye un enunciador informado
que busca informar. Algo que puede verse, por ejemplo, en la manera de abor-
dar un suceso como el paro docente provincial del 9 de octubre. ALLi el con-
ductor dio cuenta de las demandas de los docentes y la posicion del Gobierno
provincial, informé sobre el nivel de acatamiento y de la movilizacion realizada.
Y consulté tanto a docentes «autoconvocadas» como a dirigentes del sindicato.
Un modo de enunciacién cercano al que ofrece PTM, pero sin el marco de refe-
rencia que le aporta el relato institucional «kermesero».

Asimismo, cuando esporadicamente aparece la toma de posicién explicita
se evitan las descalificaciones y prima la mesura. En esa linea, al emitir un juicio
de valor explicito acerca de hechos clave de la coyuntura, el conductor utiliza
expresiones como la siguiente

Que alguien me explique la situacién de los jubilados [...] es claro que hay
un atraso, que tienen que seguir trabajando, que viven con la preocupacion
de llegar a fin de mes [...] que empeoraron sus condiciones de vida, aunque cla-
ramente esto no empezé con este gobierno. [E 18-10]

Las publicidades proyectan un publico adulto de mediana edad (entre 30y
50 anos). Predominan anuncios de electrodomésticos, servicios bancarios y del
Casino Club, productos para el automovil y para el agro. De hecho, hay seis
anunciantes, sobre quince registrados, que pertenecen a esa categoria. Esto daa
entender que el programa se dirige a un pablico mixto, aunque eso no se ratifica
en el resto de sus dimensiones?,

EL perfil musical estd dominado por el cuarteto, la cumbiay el pop melddico
en castellano (representan el 75 % de las piezas). Predominan intérpretes actua-
les, con un espacio importante para novedades. Eso nos lleva a hablar de que
la mdsica opera como un terreno en donde se proyecta un destinatario con un
perfil etario mas joven.

Enbase alostemasy el modo de tratarlos, Antes... construye laimagen de un
publico interesado en la actualidad politica y social, pero no necesariamente
informado en profundidad en todos los temas ni con una posicién tomada.
Esto estd ligado al tipo de tratamiento panoramico y a la pretension de aportar
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informacion bdsica, evitando hacer un programa para «entendidos». Se cons-
truye asi una especie de destinatario «promedio», al estilo de lo que histérica-
mente buscaron la mayoria de los medios masivos.

Elvinculo conlaaudienciano pasanecesariamente porlaempatiaquegenera
el conductor, sino sobre todo por una credibilidad que intenta construirse en vir-
tud de la informacion que brinda y la mesura con la que se maneja. En suma,
la estrategia enunciativa general puede resumirse en el slogan del programa
que se escucha al inicio: «La manana de la radio tiene todo Lo que necesitas.
Informacion, buena mdsica, andlisis y entretenimiento». Mas precisamente,
la propuesta es entretener con la mdsica y alguna nota de color y, sobre todo,
informar de un modo que promueve un piso minimo de pluralidad y un manejo
solvente de datos, aunque no siempre sean de primera mano.

CONSIDERACIONES FINALES

El andlisis expuesto nos permite decir, en principio, que en el campo radiofé-
nico santarrosefio las principales propuestas periodisticas se definen segun
dos grandes modalidades. Por un lado, una zona «fronteriza» con programas
que se estructuran en torno a la figura de un conductor y le otorgan un Lugar
central a la musica. Alli se genera un tipo de programa que podria disputar
audiencia con emisoras musicales orientadas a «publicos populares». Esos
programas remiten, a su vez, a dos variantes: una marcada por un tono alegre
y festivo y otra por un estilo serio. Por otro lado, aparecen las propuestas sig-
nadas por objetivos y contenidos propiamente periodisticos, en donde la mdsica
ocupa un lugar secundario o marginal y se reproducen las tensiones cldsicas
entre la informacion y la opinion.

En ese marco, en el plano enunciativo, se despliegan las propuestas que bus-
can construir y consolidar un vinculo con el publico a partir de la cercania
generada por un conductor claramente individualizado. Un lazo que puede
reforzarse a través de mecanismos que hacen a la empatia y la indignacion
compartida o a la capacidad de facilitar informacion relevante. Por otro lado,
aparecen los programas que se erigen sobre todo desde una sensibilidad comuin
—que a veces es afinidad politico-ideolégica— y se ocupan de presentar datos
y claves de interpretacion de una realidad que, segin su mensaje, es preciso
sequir con atencién y tratar de modificar. Se construyen asi perfiles de emisores
que estdn en la base de una u otra estrategia. Esas figuras van del «informado
e intérprete», mas vinculado a las tareas cldsicas del periodismo, al «animador
burlén» que invita, ante todo, a «pasarla bien». Aunque las variantes interme-
dias aportan matices importantes, en uno y otro polo la toma de posicion expli-
cita y recurrente aparece como un recurso valido y validado.
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Notas

1. «Cartografia de la radio santarrosefa.
Un analisis de los programas periodisticos
de la mafiana» es una linea de trabajo del
proyecto de investigacion Historia de la ra-
dio en La Pampa, impulsado por las cdte-
dras del Taller de Produccién Radiofénica 1y
Il de la Carrera de Comunicacién Social de la
UNLPam, que integran también estudiantes
avanzados/as. Cabe mencionar aqui a Aixa
de la Mata, Julio Santarelli, Laura Losada,
Susana Goicoechea, Emmanuel Peret, Evelin
Nahir Pereira y Florencia Pérez, quienes rea-
lizaron tareas fundamentales en el proceso
de relevamiento.

2. Para constituir el corpus de andlisis es-
tablecimos un criterio de representatividad
basico: incluir, de minima, a las dos radios
comerciales de grupos multimedia locales,
a la emisora publica -del Estado Nacional—
que emite en la ciudad y a una comunita-
ria. AL no contar con estudios de audiencia
a nivel local, definimos que debian tratarse
de emisoras con una trayectoria consolida-
da (por eso la seleccién de Radio Kermés).
Debido a las caracteristicas del equipo de
investigacién postulamos un total de cinco
emisoras para garantizar la viabilidad (de
ahi la inclusién de LU33 como quinto caso).
Optamos por los programas matinales por-
que ha sido histéricamente la franja hora-
ria con mayor consumo radial, ponderando
aquellos que son mas relevantes para las
emisoras, debido a su extension horaria, la
permanencia al aire o por el aporte que rea-
lizan en su agenda periodistica.

3. EL 67 % de las personas consultadas en la
Encuesta Nacional de Consumos Culturales
(Secretaria de Cultura de la Nacién), publi-
cada en 2023, dijo escuchar radio frecuente-
mente. En el rango que va de Los 50 a los 64
anos esa cifra trepa al 80 %. En el extremo
opuesto, entre las personas de 13 a 17, des-
ciende al 34 %.

4. Aqui el concepto de campo de produccién
simbdlica de Pierre Bourdieu es una refe-
rencia mas que pertinente por mas que el
sociélogo francés no haya abordado espe-
cificamente el dmbito radiofénico, cosa que
si hacen otros autores basandose en aporte
conceptual (Martinez Luque, 2012).

5. La nocién de discurso designa «todo
fenémeno de manifestacion espacio-tem-
poral del sentido, cualquiera sea el soporte
significante» (Verén, 1980, p.85). Como ha
planteado Verdn, el sentido aparece siempre

investido en una materia y es producto de
un proceso social que constituye una red
significante infinita. EL andlisis discursivo
consiste, entonces, en reconstruir ese pro-
ceso identificando las operaciones y condi-
ciones que hacen a la produccién, circula-
cién y recepcion de los fenémenos textuales.
Asumimos este planteo en la medida en que
dicha red sea considerada como una trama
compuesta por nodos con capacidades y le-
gitimidades diferentes, como los que repre-
sentan los medios de comunicacién en un
espacio sociocultural determinado.

6. Como sostiene Alejandro Grimson las con-
figuraciones culturales (nacionales, regiona-
les, locales) implican una trama simbélica
compartida y, sobre todo, una serie de limites
a lo que puede ser dicho y pensado y una he-
terogeneidad interna que asume una deter-
minada jerarquia (Grimson, 2011, pp. 172-173).

7. La «expansiéon» de la radio ha relativi-
zado esas caracteristicas. No obstante, vale
adelantar que en los casos analizados pre-
domina ampliamente un modo de emisién
tradicional.

8. Aqui nos basamos en la tipologia propues-
ta por Mata y Scarfia (1993) y la articulamos
con la planteada por Oscar Steimberg (2013)
quien retoma a diversos autores que se refie-
ren a las caracteristicas «retéricas», «temati-
cas» y «enunciativas» para dar cuenta de los
contenidos de un texto o conjunto de ellos.

9. Mientras que «emisor» y «receptor» de-
signan a la fuente y el destino del discurso
«en la realidad», «enunciador» y «destina-
tario» dan cuenta de la imagen que un dis-
curso construye de ambas instancias (Sigaly
\Verén, 2010, p. 23).

10. Acad la referencia a la nocién de «con-
trato de lectura» propuesta por Verdn (1985)
es en gran medida pertinente. Sin embargo,
como plantea Ferndndez (2012), optamos
por no darle un uso central dado que el tér-
mino «contrato» puede generar confusién al
remitir a la idea de un acuerdo entre indivi-
duos (2012, p. 149).

11. La franja occidental de la provincia ha su-
frido una desertificacion a raiz de la utiliza-
cién del caudal del rio Atuel que se realiza en
territorio mendocinoy por la cual el Gobierno
de La Pampa viene reclamando desde media-
dos del siglo pasado. Este hecho, junto con el
cardcter de «nueva» provincia (alcanzé ese
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estatus en 1951), ocupa un lugar fundamental
en los discursos vinculados con la identidad
pampeana (Salomén Tarquini, 2016).

12. Transmite desde 1985, en 1989 obtuvo un
Permiso Precario Provisorio y en 1999 la li-
cencia definitiva. Es propiedad de Jorge Ne-
mesio, también licenciatario de LU100-Radio
Capital. Su padre, Antonio Nemesio fue el
fundador de la sefal de cable Pampa TV y
una década mas tarde de EL Diario (D'Atri y
De la Mata, 2000).

13. Integrantes: Conduccién: Carlos Matheu.
Columnistas (Politica): Sergio Santesteban y
Leonardo Santesteban. Movil: Fabricio Coller
y Emanuel Vega. Produccién: Dario Sando-
val. Operacion técnica: Leonardo Santos.

14. Para el analisis del nivel tematico o re-
ferencial tomamos en cuenta los formatos
periodisticos y los clasificamos segln estas
tematicas: Politica, Economia, Educacion,
Gremiales, Géneros, Ambiente, Ciencia, Arte,
Espectaculos, Cuestiones urbanas, Cuestio-
nes rurales, Judiciales, Policiales, Salud, Co-
lor registro, Un mismo hecho puede haber
sido considerado en mas de una categoria.
Lo mismo a la hora de establecer el alcance.

15. Cuando es necesario referimos a cada
emision de esta forma: [E dia/mes].

16. Vale agregar otros casos significativos
como los cantautores Alberto Cortés, Joan
Manuel Serrat y Alfredo Zitarrosa.

17. Conduccién y operacion técnica a cargo
de José Luis Barreiro.

18. Comenzd en Power (la FM de LU33) y pas6
luego a LU100.

19. Se evidencia el esquema que explotan las
FM musicales orientadas a un publico popu-
lar: la centralidad absoluta de un conductor
«auténtico», el humory la cargada, la parti-
cipacién del pdblico (Martinez Luque, 2015).
Por eso se puede inferir que El despertador
disputa un publico mds con ese tipo de pro-

puestas, que con programas estrictamente
periodisticos.

20. El programa no cuenta con anuncios de
organismos estatales o de ONG; en sus tan-
das no aparecen campafas ni informacién
de interés publico.

21. En dos de las emisiones analizadas el
conductor felicita a dos mujeres por sus
cumpleanosy les da espacio a sus comenta-
rios [E 8-10 y 9-10].

22. Integrantes: Conduccion: Pablo Cuc-
chiarini. Columnistas (politica): Gustavo Sil-
vestre. Mévil: Mauro Monteiro. Produccion:
Paola Torres. Operacién técnica: Maximilia-
no Nicoletti. Operacién YouTube: Valentina
Quintero.

23. También registramos al menos un caso
de estos estilos: folklore, melddico, ska, sal-
sa, trap, reggae (en inglés), bossa nova.

24. La emisora genera ademds espacios de
participacién mas alld de su programacion.
Por ejemplo, periddicamente organiza el
festival comunitario «Banca a Kermés».

25. Integrantes: Conduccién: Facundo Ba-
raybar. Mariana Cornejo, Tamara Roitman,
Ana Romano. Columnistas: Daniel Luchelli
(actualidad). Mévil: Tamara Roitman. Pro-
duccién: Matias Sapegno, Operacién técnica:
Lucas Santos, Taty Pereyra.

26. Integrantes: Conduccién: Gastén Bora-
sio. Operacion técnica: Marcelo Monsalvo.

27. En El despertador, el otro caso compara-
ble, se emiten en promedio entre 6y 5 can-
ciones por hora.

28. Esto remite a la insercién histérica de la
emisora en el interior de la provincia y esta
presente en su discurso institucional (hay
separadores que dicen: «Uniendo al campo
y la ciudad» / «Desde la capital de La Pampa
al interior»).
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